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1.

CAPO |

DISPOSIZIONI GENERALI

ART. 1 — Ambito e scopo del Piano

Il presente strumento normativo disciplina, fernestando le norme del R.U.E per il profilo
urbanistico edilizio, la pianificazione e la regokntazione degli impianti, delle strutture e,
comunque, dell'utilizzo di mezzi e strumenti, diatunque materiale caratteristiche e forma, che
mirano a diffondere messaggi di pubblicita o, coque) di informazione o di comunicazione in
luoghi pubblici o aperti al pubblico, o da tali o percepibili, su tutto il territorio comunalegrc
riguardo alle esigenze di tutela degli interessiadeomunita, dello sviluppo economico - sociale
nonché della tutela ambientale, paesaggisticasiEdiezza per la circolazione ed il traffico.

La materia & disciplinata nellosservanza dellepassizioni di carattere generale contenute: nel
Codice della strada e nel relativo Regolamentosdicezione e di attuazione, nel Piano territoriale
paesistico regionale, approvato con deliberazi@i€dnsiglio Regionale n.1338 del 28/01/1993, nel
D.Lgs 15/11/1993, n.507 e successive modificaziomégli strumenti di pianificazione comunale.

La disciplina della comunicazione o dell'informaaé si prefigge anche lo scopo, con riferimento
all'impiantistica pubblicitaria, di tutelare i vaistorico - architettonici dell'ambiente urbangueelli
paesaggistici del territorio comunale, anche anddsi di un criterio di equilibrata distribuzione
degli impianti e dei messaggi nell'intero terrimrper evitare fenomeni di affollamento degli stess
suscettibili di generare confusione o rendere mefficace la percezione della segnaletica e di
distrarre I'attenzione dei conducenti dei veicoli.

Per le finalita esposte nei commi precedenti, inglatente agli impianti pubblicitari sotto elencati,
devono essere osservati, ai sensi delle vigenthepdue distinti e diversi procedimenti autorizzato
di cui uno attiene ai profili di legittimita deliastallazione degli impianti pubblicitari ed undiane

ai profili di legittimita della diffusione dei meaggi ai fini pubblicitari. 1l procedimento
autorizzatorio disciplinato al successivo Capo Wl dresente piano, precede pertanto la
presentazione della Dichiarazione di Inizio AtéwvigD.I.A.), di cui all'art. 8, comma 1, lettera m),
della Legge Regionale 31/2002 e dell’art. 2, letier delle norme tecniche di attuazione del R,U.E.
secondo le modalita previste per il suddetto tisiditativo.

Pertanto, concluso il procedimento autorizzatolicul al capo VI del presente piano, dovranno
essere assoggettate a D.I.A. le seguenti tipoltigimpianti:

Insegne di esercizio, a tetto, o pensilina per digbsuperiori a 5 mq per faccia;

Insegne di esercizio su palina per superfici sapiesi 2 mq per faccia;

Le iscrizioni che identificano l'attivitd o I'esémio cui si riferiscono realizzate con tecniche
pittoriche direttamente su muro, di superficie sigre a 5 mq;

Cartelli e cartelloni pubbilicitari di cui all’ar6;

Impianti di pubblicita o propaganda (art. 10 conbnéettera c);

Impianti per le affissioni (art.11) su aree e $piEnaniali o ferroviari;

ART. 2 — Nozione di centro abitato e di centro staco

Il Piano generale degli impianti disciplina la nréerelativa agli impianti pubblicitari in modo
diversificato nelle seguenti zone del territorioremale:

a) centro storico;

b) centro abitato;

C) zona esterna ai centri abitati;

d) zone diinteresse artistico, storico, culturaleaewientale.

Il centro storico € individuato dallo strumento amistico generale (P.S.C. e P.O.C.).

La nozione di centro abitato & definita dall'artd® D.Lgs 285/92. | centri abitati esistenti nel
territorio comunale sono individuati e delimitatircle deliberazioni della Giunta comunale n. 2896



del 28.12.1993, n. 2724 del 29.12.97, n. 1224 H&/B1e n. 1132 del 27.09.2004.

Le zone meritevoli di tutela di interesse artisticalturale, architettonico, paesaggistico e steric
ambientale, esterne al centro storico, sono indatiel e disciplinate atapo V del presente
regolamento e negli strumenti di pianificazioneaunistica.



CAPO 1l

DISCIPLINA GENERALE DEI MEZZI PUBBLICITARI
E DEGLI IMPIANTI DI PROPAGANDA

DEFINIZIONI

ART. 3 — Mezzi e Impianti pubblicitari

Ai fini del presente Piano, per "insegna di eséotjz'preinsegna”, "sorgente luminosa”, "cartello",
"manifesto”, "striscione, locandina, stendardo ediera”, “impianto pubblicitario di servizio”,

"segno orizzontale reclamistico", "impianto di plibita o propagandd,impianti per le affissioni”,
si intendono i mezzi pubblicitari come definiti hiegyticoli seguenti

Nei successivi articoli le preinsegne, gli stristjde locandine, gli stendardi, le bandiere, irseg
orizzontali reclamistici, gli impianti pubblicitadi servizio, gli impianti di pubblicita o propagia e
gli “impianti per le affissioni; sono indicati, per brevita, con il termine “alimezzi pubblicitari}
ovvero, “impianti”.

ART. 4 - Insegna di esercizio

E' da considerarsi "insegna di esercizio" la sciittcaratteri alfanumerici, completata eventualaen
da simboli o da marchi, realizzata e supportatarateriali di qualsiasi natura, installata nelldese
dell'attivita a cui si riferisce o nelle pertinereecessorie alla stessa. Puo essere luminosardizcpe

propria che per luce indiretta.

Per pertinenze accessorie, di cui al comma 1,tshdono gli spazi e le aree limitrofi alla sede
dell'attivita, poste a servizio, anche non esclusdi essacompresi i casi in cui i mezzi pubblicitari
corrispondenti alle caratteristiche delle insegreesercizio risultino non installati nell’ambito
spaziale prima indicato, e siano collocati in alégiva ad una prossimita funzionale dell’attivita
esercitata e, comunque, ad una distanza non superimt. 50, salvo che sussistano motivi e cause
logistiche speciali riconosciuti dall’amministran®comunale.

In caso di utilizzo delle pertinenze per l'eseidi piu attivita, & obbligatorio installare un mez
pubblicitario unico, che puo contenere molteplicéssaggi pubblicitari su supporti autonomi ma
omogenei per forma, dimensioni e materiali se caliioad una distanza dalla carreggiata superiore a
3 metri. In questo caso gli impianti devono esskstanziati fra loro di almeno 20 m.

Le insegne di esercizio si distinguono, secondorltacollocazione, in:

a) insegna a bandiera orizzontale (in aggettondacostruzione);

b) insegna a bandiera verticale (in aggetto dacostruzione);

c) insegna frontale;

d) insegna a tetto, o su pensilina o sulle faeciit edifici destinati ad attivita produttive, del
terziario o a funzioni direzionali;

e) insegna su palina (insegna collocata su suppooiario);

f) le iscrizioni pittoriche che identificano l'attigito I'esercizio cui si riferiscono, realizzate
direttamente su muro.

ART. 5 — Preinsegna

Si definisce "preinsegna” la scritta in carattéfarsumerici, completata da freccia di orientameetb,
eventualmente da simboli e da marchi, realizzatamanufatto bifacciale e bidimensionale,
utilizzabile su una sola o su entrambe le faccepsuata da una idonea struttura di sostegno,
esclusivamentefinalizzata alla pubblicizzazione direzionale dek@de dove si esercita una
determinata attivita ed installata in modo da fe# il reperimento della sede stessa e comungue n
raggio di 5 km. Non pud essere luminosa, né per fuopria, né per luce indiretta.



ART. 6 — Cartello

1. Si definisce "cartello" il manufatto bidimensionatpportato da una idonea struttura di sostegno,
con una sola o entrambe le facce finalizzate dffasione di messaggi pubblicitari o propagandistic
sia direttamente, sia tramite sovrapposizionetdi @lementi quali manifesti, adesivi ecc. Puo esse
luminoso sia per luce propria, che per luce inthre¢ si caratterizza dalla contemporaneita
dell'installazione dell'impianto con il messaggibecviene incorporato al mezzo, messaggio che,
comungue, deve rimanere immutabile per almeno cmt@mporale di tre mesi.

2. |l cartello puo essere collocato su struttura peofcartello isolato) oppure su supporto esistente
(cartello a parete).

ART. 7 — Manifesto

1. Si considera "manifesto” I'elemento bidimensionaalizzato in materiale di qualsiasi natura, ma
prevalentemente cartaceo, privo di rigidezza, ifrzako alla diffusione di messaggi pubblicitari o
propagandistici affisso in un momento successil@ iaktallazione degli appositi supporti, diversi
dai cartelli e dagli altri mezzi pubblicitari che,fini della presente disciplina, non sono impiigr
le affissioni. .

ART. 8 — Striscione, locandina, stendardo e bandiar

1. Si considera "striscione, locandina, stendardo rediesa” I'elemento bidimensionale, realizzato in
materiale di qualsiasi natura, privo di rigidezzeancante di una superficie di appoggio o comunque
non aderente alla stessa, finalizzato alla pronmezfmubblicitaria di manifestazioni o spettacolioPu
essere luminoso per luce indiretta. La locandieapasizionata sul terreno, pud essere realizzata
anche in materiale rigido.

2. Oltre al titolo, al luogo ed al periodo di svolginte dello spettacolo o della manifestazione, é
consentito apporre su tale mezzo il marchio o leodenazione di enti, associazioni, ditte o sponsor
in generale.

3. La collocazione degli striscioni € ammessa nellsizioni indicate nell'allegato “F” del presente

regolamentogl)
(1) Comma aggiunto con deliberazione del Consiglio comunale n. 90/15 in data 11/04/2007

ART. 9 — Segno orizzontale reclamistico

1. E' da considerare "segno orizzontale reclamistieo'tiproduzione sulla superficie stradale, con
pellicole adesive, di scritte in caratteri alfanuitie di simboli e di marchi, finalizzata alla dif§ione
di messaggi pubblicitari o propagandistici.

ART. 10 - Impianto di pubblicita o propaganda

1. Siintende per "impianto di pubblicita e propagangiaalunque manufatto o struttura mobile o fissa
che ha natura intrinseca di mezzo di diffusionendssaggi diretti a promuovere attivita economiche
0 prodotti che non sono individuabili in una detiategorie di mezzi pubblicitari, espressamente
definiti e distinti nel presente capo 3.
L'impianto di pubblicita e propaganda € caratteaipz dalla contemporaneita dell’'installazione
dell'impianto con il messaggio che viene incorporal mezzo, messaggio che, comunque, deve
rimanere immutabile per un arco temporale di treime

2. Gli impianti possono essere luminosi, sia per liagria che per luce indiretta.
3. L’autorizzazione all'installazione dell'impianto noha efficacia e non legittima l'installazione

medesima se, prima del ritiro del documento daepdet!'interessato, non viene integrata dall’uffici
con l'indicazione del messaggio pubblicitario difuo che rende completo e regolare I'impianto. |



messaggi che recano gli impianti, sia al momenthirdgallazione che successivamente nel tempo,
possono essere modificati solo dopo una permandiszga di almeno tre mesi e previa
comunicazione al Comune. Dal giorno successivo @launicazionenizia a decorrere il nuovo
termine di permanenza minima del messaggio corgemeltimpianto.

4. Lainstallazione dei mezzi pubblicitari si configurompleta e regolare quando I'impianto contiene il
messaggio; € vietata la installazione ed il mantenio di mezzi pubblicitari privi di messaggi. Il
cambio di messaggio non comunicato al Comune, r@éisgel comma precedente, o l'assenza di
messaggi pubblicitari in un impianto determina Ecallenza dell’autorizzazione e rende abusivo
I'impianto stesso ad ogni effetto.

5. Atitolo esemplificativo rientrano nella categodagli impianti pubblicitari, i seguenti:

a) "targa di esercizio", ossia la scritta in camtblfanumerici, completata eventualmente da un
simbolo o marchio, con le caratteristiche previaliéart. 27, installata nella sede di esercizio
dell'attivita o nelle pertinenze accessorie di alliart. 4, comma 2. Deve essere priva di
luminosita propria;

b) "targa pubblicitaria”, cioé la targa di eseiaidi cui alla precedente lettera a), quando egst
luogo diverso da quello in cui ha sede I'eserdiglbattivita e dalle relative pertinenze accessori
come disciplinata dall'art. 28 del presente Piano;

c) "impianto di insegne o pubblicita plurime", @s8 manufatto destinato alla collocazione di una
pluralitd di messaggi di esercizio monofaccialiifadriali; questo impianto puo essere strutturato
anche in modo tale da trasmettere al massimo numsgranessaggi pubblicitari permanenti,
alternabili nel corso delle 24 ore, che, comunquEspno essere mutati solo dopo tre mesi;

d) "vetrofania”, cioé la riproduzione, su superfietrate, con pellicole adesive, di scritte inatteri
alfanumerici, di simboli e di marchi, finalizzatdlaadiffusione di messaggi pubblicitari e/o
propagandistici;

e) "telo per ponteggi di cantiere", il manufatto mebilosto in aderenza alla copertura dei ponteggi
di cantiere, riportante messaggi pubblicitari;

f) Le “strutture mobili” (es. carrelli appendice) ei dhutoveicoli per uso speciale” (c.d.
“posterbus”, vale a dire le autopubblicitarie e perstre pubblicitarie di cui all’art. 203, comma
2, lettera q) del D.P.R. 495/92).

ART. 11 — Impianti per le affissioni

1. Sono “impianti per le affissioni”, gli impiandiestinati, nel rispetto dell'art. 18 e seguenti.d_Bvo n.
507/93 e succ. mod., all'affissione di manifestyviai, fotografie, ecc. costituiti da qualunque
materiale, il cui formato si sviluppa, di norma, multipli di cm. 70x100. Essi sono articolati, qt@n
alla loro conformazione, secondo le seguenti tigielo

1. “poster” : impianto a muro o collocato a terra supporti propri, mono o bifacciale;

2. ‘“stendardo”: impianto bifacciale, collocato a tersu supporto proprio, montato sia
orizzontalmente che verticalmente;

3. “tabella”: cornice o quadro monofacciale in lamidissato a muro;

2. L'installazione degli impianti e le attivita di geme delle affissioni, ai sensi delle norme del D.
Lgvo n. 507/93 e succ., compete al Comune, direttdeno a mezzo di concessione del servizio a
terzi; con deliberazione di Giunta Comunale, i@z&ine allo sviluppo della tecnologia, le tipologie
le strutture degli impianti previsti nella presedtisciplina regolamentare possono essere modificati

3. Fatta salva la concessione di servizio é fattoetliviai privati I'installazione di impianti per le
affissioni; la installazione di impianti per le isBioni su aree o beni demaniali o ferroviari, dve
messaggi siano percepibili dai luoghi pubblici oerip al pubblico, & consentita previa
autorizzazione, di cui alla presente normativa,ublansta ai sensi dell’art. 23, comma quinto, D.
Lgvo n. 2085/92, nel rispetto delle norme di pimaizione e regolamentari emanate dal Comune e
del Codice della Strada.



ART. 12 — Impianto pubblicitario di servizio

E’ definito "impianto pubblicitario di servizio",u@lunque manufatto avente quale scopo primario un
servizio di pubblica utilitd nell’'ambito dell'arredurbano e stradale che reca incorporato uno spazio
pubblicitario che pud anche essere luminoso sidugerdiretta che per luce indiretta.

ART. 13 — Sorgente luminosa

E’' da qualificare sorgente luminosa qualsiasi catjpminante o insieme di corpi illuminanti che,
diffondendo luce in modo puntiforme o lineare onalee, illumina aree, fabbricati, monumenti,
manufatti di qualsiasi natura ed emergenze naturali

ART. 14 - Divieto di utilizzo non conforme degli inpianti di pubblicita e propaganda

E’ assolutamente vietato un utilizzo degli impiadii pubblicita e propaganda diverso da quello
previsto nel disposto dell’art. 10.

L'utilizzo degli impianti sopracitati, in qualunquea o bene collocati, anche demaniali e ferrgviar
con messaggi non conformi alle prescrizioni dettegli articoli precedenti, per strumenti e moaalit
di trasmissione del messaggio, genera la mancai@reoita dell’impianto stesso alle norme della
presente disciplina, ne determina la condizionahiisivita e ne fa decadere la legittimazione, gia,

eventualmente, ottenuta



CAPO 1l

NORME COMUNI A TUTTE LE FORME DI PUBBLICITA'

ART. 15 — Disposizioni di carattere generale

In prossimita o lungo le strade, sia su aree pabbliche private, purché il messaggio pubblicitario
sia percepibile dai luoghi pubblici o aperti al plibo, & vietato collocare insegne, preinsegne,
cartelli, manifesti, impianti di pubblicita, impitirper le affissioni, segni orizzontali reclamistic
sorgenti luminose, che, per dimensioni, forma, Kkpldisegno e ubicazione ovvero, a causa
dell'eccessiva quantita dei messaggi, determinano:

a) confusione con la segnaletica stradale;

b) difficolta di comprensione o riduzione di viiita o efficacia della medesima segnaletica;

c) disturbo visivo o distrazione agli utenti deffaada con conseguente pericolo per la sicurezza
della circolazione;

d) contrasto o, comunque, lesione nella perceziestetica dello stato o delle caratteristiche
panoramiche, storico-ambientali o naturali dei hipg

e) Dbarriere architettoniche od intralci per lacalazione degli invalidi.

Sono, altresi, vietati i cartelli e gli altri mezpubblicitari rifrangenti, nonché le sorgenti e le

pubblicita luminose che possono produrre abbagldmeSulle isole di traffico delle intersezioni

canalizzate € vietata la posa di qualunque ingiali@ diversa dalla prescritta segnaletica.

L'installazione di preinsegne e cartelli pubblicitasu beni immobili privati o su aree e beni
demaniali, compreso il demanio ferroviario, dewpeitare le norme vigenti, in particolare quatle i
materia di codice della strada, in materia ediimbanistica e quelle generali e speciali della
presente disciplina regolamentare, ove il messaggiblicitario sigpercepibile da luogo pubblico o
aperto al pubblico.

E’ vietata l'installazione di impianti per le affi@ni di manifesti su aree private o su beni imriobi
privati se il messaggio & percepibile da luogo piablo aperto al pubblico.

. La collocazione particolare di impianti di preégne su suolo pubblico (marciapiedi, piste citilabi
ecc...) non deve in alcun modo ostacolare la lib@mlazione dei pedoni e dei ciclisti o comunque
interferire con le aree e gli spazi di circolazianéro destinati. In taluni casi di interesse 'teite
pud esserne consentita l'installazione solo sezmowti parallelamente al senso di marcia dei
veicoli.

Per il principio di equilibrata distribuzione degipianti e dei messaggi sul territorio €’ vietdda
collocazione di spazi pubblicitari su cestini, feme, panchine, cabine, postazioni telefoniche,, box
orologi, rastrelliere per biciclette e transenneapadonali.

La collocazione di insegne di esercizio € vietaigparapetti di balconi e dentro le luci delle fie.
Tale collocazione €& consentita sulle facciate,t@ t@ su pensiline in edifici destinati a funziati
carattere industriale, artigianale, commercialeezionale e del terziario. Per le attivita indicate
inserite in edifici prevalentemente residenziaicbllocazione € consentita sulla facciata.

I mezzi di pubblicita e gli impianti di pubblicita di propaganda disciplinati dal presente Piano,
qualora siano ricompresi in zone o edifici oggetigpiano o di studi coordinati di arredo urbano,
approvati con specifici atti deliberativi dellAmnistrazione comunale, devono adeguarsi alle
prescrizioni in essi contenuti.

Sono vietati I'abbinamento o l'interferenza di agiasi forma di pubblicita con i segnali stradali.
Non sono soggette ad autorizzazione:

a) Le targhe di esercizio di cui all'art. 10, com&a), con dimensioni massime di cm. 40x25,
fermo restando, al momento dellinstallazione, i$petto delle norme del Regolamento
Urbanistico Edilizio e della disciplina particolggata per gli interventi nel centro storico;

b) Le vetrofanie, di superficie non superiore a”1 m

c) Le targhe di esercizio a carattere sanitaricudialla legge 5/2/1992, n. 175, nel rispetto di
quanto stabilito dal D.M. n. 657/1994, in quanta goggette ad autorizzazione comunale.



10.

Le insegne di esercizio, i cartelli, i manifesti, @jtri mezzi pubblicitari, escluse le preinsegnen
possono contenere, a completamento del messagdibligtario, elementi grafico pittorici di
indicazione direzionale stradale, né recare satitdipo ALT!, STOP!, svolta a destra, fermati@G01
metri, ecc...; in quanto possono ingannare o digrd&automobilista, o comunque ingenerare
confusione con la segnaletica stradale.

Eventuali deroghe potranno essere concesse sofarpeaicie, ambulatori, posti di pronto soccorso,
ecc...

Entro i centri abitati & vietata l'installazione dartelli e altri mezzi pubblicitari in ogni parte
componente le strutture di ponti, sottoponti eiaftranufatti di attraversamento attinenti la
circolazione pedonale, veicolare e ferroviaria epinssimita degli stessi, entro la distanza di 50
metri.

ART. 16 — Disciplina speciale per servizi e comurazioni di pubblica utilita

Per soddisfare esigenze di comunicazione od infpiona di pubblica utilita alla cittadinanza, la
Giunta Comunale pud approvare uno speciale progéttoollocazione di mezzi informativi su
elementi e strumenti di arredo urbano, sia su Btapdegli uffici che su proposta ed elaborazione da
parte di eventuali soggetti concessionari dell’Efitprogetto speciale pud derogare a limiti e winc
posti da norme legislative o regolamenti e strumpndgrammatori vigenti, purché tali limiti e
vincoli nel sistema dell’ordinamento non siano etéei in via assoluta per 'autonomia comunale.

All'interno dei centri abitati, limitatamente algrade di tipo E ed F, come definite dall'art. 2 de
Codice della strada, per ragioni di interesse g#dear di ordine tecnico, il Comune ha la facolta di
concedere deroghe alle norme relative alle distamnéme per il posizionamento dei cartelli e degli
altri mezzi pubblicitari, nonché a quelle relatige limiti dimensionali che il Comune stabilisce
secondo la competenza assegnata dal Codice deldastel rispetto delle esigenze di sicurezza
della circolazione stradale. Le deroghe sono staltibn le procedure di cui al precedente comma 1.

ART. 17 — Dimensioni dei mezzi pubblicitari

| cartelli, le insegne di esercizio e gli altri meépubblicitari, come definiti dal Codice dellaadia e
dal presente Piano, devono rispettare i limiti disienali stabiliti da tutte le norme vigenti in
materia.

| cartelli, le insegne di esercizio e gli altri rzépubblicitari collocati nel centro abitato devono
rispettare le dimensioni massime stabilite nel gmés Piano.

ART. 18 — Caratteristiche dei mezzi pubblicitari

La collocazione dei cartelli, delle insegne d’essoce dei mezzi pubblicitari deve rispettare iteri
di un corretto ed equilibrato inserimento, sia ankale che architettonico.

| cartelli, le insegne d’esercizio e gli altri mepmbblicitari devono essere realizzati nelle |paoti
strutturali con materiali non deperibili e residteagli agenti atmosferici. Le strutture di sostege

di fondazione devono essere calcolate per resisthmespinta del vento ed anche ad eventuali
cedimenti del suolo, saldamente realizzate ed atea@d una profondita congrua e con tecniche
specifiche di fondazione, sia globalmente che magadi elementi. Qualora le suddette strutture
costituiscano manufatti la cui realizzazione e pimsapera € regolamentata da specifiche norme,
l'osservanza delle stesse e I'adempimento deglighblda queste previste deve essere documentato
prima del ritiro dell'autorizzazione di cui all'adlo 23, comma 4, del Codice della strada.

I cartelli, le insegne di esercizio e gli altri mmepubblicitari hanno sagoma regolare che, in ogni
caso, non deve generare confusione con la segrzatgtadale.

Particolare cautela & adottata nell'uso dei cofpgcialmente del rosso, e del loro abbinamento, al
fine di non generare confusione con la segnaleticadale, specialmente in corrispondenza e in
prossimita di intersezioni. Occorre, altresi, edtahe il colore rosso utilizzato nei cartelli, Ieel
insegne di esercizio e negli altri mezzi pubbligitostituisca sfondo di segnali stradali di peldco



di precedenza e d'obbligo, limitandone la percititiib

5. 1l bordo inferiore dei cartelli, delle insegne diegcizio e degli altri mezzi pubblicitari, ad ecoee
degli impianti pubblicitari di servizio, posti inpera fuori dai centri abitati, deve essere, in Gyt
punto, ad una quota non inferiore di 1,5 m rispettquella della banchina stradale misurata nella
sezione stradale corrispondente. Il bordo inferiabegli striscioni, delle locandine e degli stendard
se posizionati al di sopra della carreggiata, sile strade urbane che sulle strade extraurbanve, de
essere in ogni suo punto ad una quota non infeaié&rd m rispetto al piano della carreggiata.

6. Allinterno dei centri abitati non si applica laga minima di m. 1,5 di cui al comma precedente, pe
le vetrofanie, le scritte sulle vetrine, le scripigoriche su muro, le insegne di esercizio idatalsu
sostegni tridimensionali (totem).

ART. 19 — Caratteristiche dei mezzi pubblicitari luminosi

1. Le sorgenti luminose, i cartelli, le insegne diresgo e gli altri mezzi pubblicitari luminosi, péuce
propria o per luce indiretta, posti fuori dai céiatbitati, lungo o in prossimita delle strade doeeée
consentita l'installazione, non possono avere hécatermittente, né di intensita luminosa superior
a 150 candele per metro quadrato, o che, comupgoegchi abbagliamento.

2. Le sorgenti luminose, i cartelli, le insegne direso e gli altri mezzi pubblicitari luminosi haan
una sagoma regolare che in ogni caso non deve ageneonfusione con la segnaletica stradale.
Particolare cautela € adottata nell'uso dei cokpgcialmente del rosso e del verde, e del loro
abbinamento, al fine di non generare confusione leorsegnaletica luminosa specialmente in
corrispondenza e in prossimita delle intersezidiel caso di intersezioni semaforizzate, ad una
distanza dalle stesse inferiore a 300 m, fuoriceatri abitati, & vietato I'uso dei colori rosseezde
nelle sorgenti luminose, nei cartelli, nelle insegh esercizio e negli altri mezzi pubblicitari s
meno di 15 m dal bordo della carreggiata, salvoivatd deroga da parte dell'ente concedente
l'autorizzazione.

3. La croce rossa luminosa e consentita esclusivan@ertendicare farmacie, ambulatori e posti di
pronto soccorso.

4. Fermo restando quanto disposto dal precedente comemnal’installazione di nuove croci per la
segnalazione delle farmacie, in conformita a quamtdicato nei Paesi della Comunita europea, €
consentito I'utilizzo della croce verde luminosa.

5. Le sorgenti luminose, i cartelli, le insegne diresgo e gli altri mezzi pubblicitari luminosi, péuce
propria o per luce indiretta, nei centri abitatingo o in prossimita delle strade dove ne € coitaent
l'installazione, non possono avere luce né intéemi¢, né di intensita luminosa superiore a 150
candele per metro quadrato, o che comunque proatfagliamento. Nei centri abitati, nel caso di
intersezioni semaforizzate, i suddetti mezzi puditalii e le sorgenti luminose non possono essere
posizionati in senso trasversale rispetto all'aldla carreggiata e comunque ad una distanza dalle
stesse inferiore a quella sotto tabellata. E' toetaiso dei colori rosso e verde nelle sorgenti
luminose, nei cartelli, nelle insegne di esercizioegli altri mezzi pubblicitari posti a una digtan
dal bordo della carreggiata inferiore a quellacaiportata in funzione del tipo di strada, salvo
motivata deroga da parte dell'ente concedent®tiantzione.

TIPO STRADA Distanza dal bordo pistanza da
URBANA della carreggiata mtersezpne
come definito dall’art. 2 Dear< (M) semaforizzata
del Codice della strada CAR Dinr< (M)
D 15 300
E 10 200
F 10 150

ART. 20 —Indicazione lungo le strade e le fasce dertinenza

1. Fermo restando quanto prescritto dall’art. 15, canimlungo o in prossimita delle strade, fuori e
dentro i centri abitati, &€ consentita, ai sensl'aitl 51, comma 1, del DPR 495/92, I'affissione di



manifesti esclusivamente sugli appositi suppodime individuati nel successivo art. .30.

Il posizionamento di cartelli, di insegne di eseiaie di altri mezzi pubblicitari fuori dai cenaibitati

e dai tratti di strade extraurbane per i qualconsiderazione di particolari situazioni di canataon
transitorio, € imposto un limite di velocita norpsdore a 50 km/h, salvo i casi specifici prevasti
successivi commi, lungo o in prossimita delle strddve ne & consentita l'installazione, deve essere
autorizzato ed effettuato nel rispetto delle sefjudistanze minime:

a) m 3 dal limite della carreggiata;

b) m 100 dagli altri cartelli e mezzi pubblicitari

c) m 250 prima dei segnali stradali di pericolti prescrizione;
d) m 150 dopo i segnali stradali di pericolo @uiscrizione;

e) m 150 prima dei segnali di indicazione;

f) 'm 100 dopo i segnali di indicazione;

g) m 100 dal punto di tangenza delle curve confaitk all'articolo 3, comma 1, punto 20), del
Codice della strada;

h) m 250 prima delle intersezioni;
i)  m 100 dopo le intersezioni;
j) m 200 dagli imbocchi delle gallerie.

Le distanze si applicano nel senso delle singatettdici di marcia. Nel caso in cui lateralmentiba a
sede stradale e in corrispondenza del luogo invigrie chiesto il posizionamento di cartelli, di
insegne di esercizio o di altri mezzi pubblicitagia esistano a distanza inferiore a 3 m dalla
carreggiata, costruzioni fisse, muri, filari di eth di altezza non inferiore a 3 m, € ammesso il
posizionamento stesso in allineamento con la caistne fissa, con il muro e con i tronchi degli
alberi. | cartelli, le insegne di esercizio e gliriamezzi pubblicitari non devono, in ogni caso,
ostacolare la visibilita dei segnali stradali edtr@pazio di avvistamento.

Il posizionamento dei cartelli, delle insegne deregzio e degli altri mezzi pubblicitari fuori dai
centri abitati, lungo o in prossimita delle straole ne & consentita l'installazione, € comunque
vietato nei seguenti punti:

a) sulle corsie esterne alle carreggiate, sulleettere sulle pertinenze di esercizio delle strdde c
risultano comprese tra carreggiate contigue;
b) in corrispondenza delle intersezioni;

c) lungo le curve come definite all’art. 3, commaplinto 20), del Codice della strada e su tutta
l'area compresa tra la curva stessa e la cordadtadra i due punti di tangenza;

d) sulle scarpate stradali sovrastanti la carréggpaterreni di qualsiasi natura e pendenza sageeri
a 45°;

e) in corrispondenza dei raccordi verticali cona@ebnvessi segnalati;

f) sui ponti e sottoponti non ferroviari;

g) suicavalcavia stradali e loro rampe;

h) sui parapetti stradali, sulle barriere di sBaza e sugli altri dispositivi laterali di proteme e di
segnalamento.

Il posizionamento di cartelli, di insegne di esei@ie di altri mezzi pubblicitari entro i centri itdi,

ed entro i tratti di strade extraurbane per i qualconsiderazione di particolari situazioni diattere
non transitorio, & imposto un limite di velocitamsuperiore a 50 km/h, salvo i casi specifici gvi

ai successivi commi, € vietato in tutti i punti icati al comma 3, e, ove consentito dal presente
Piano, esso & autorizzato ed effettuato, di nomehyispetto delle seguenti distanze minime, fatta
salva la possibilita di deroga prevista dall'attc®3, comma 6, del Codice della strada:

a) 50 m, lungo le strade urbane di scorrimento striede urbane di quartiere, prima dei segnali
stradali di pericolo e di prescrizione, degli imgiassemaforici e delle intersezioni;
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b) 30 m, lungo le strade locali, prima dei segaahdali di pericolo e di prescrizione, degli imgtia
semaforici e delle intersezioni;

c) 25 mdagli altri cartelli e mezzi pubblicitadiai segnali di indicazione e dopo i segnali striadial
pericolo e di prescrizione, gli impianti semafoscie intersezioni;

d) 100 m dagli imbocchi delle gallerie.

E’ consentita la deroga, all'interno dei centritati all'applicazione del divieto di cui al comr8a
lettera a), limitatamente alle pertinenze di eg@wathe risultano comprese tra carreggiate contgue
che hanno una larghezza superiore a 4 m. | caetg]li altri mezzi pubblicitari da ubicare sul lato
della sede stradale devono avere sia il bordoocaetiinterno sia il palo o i pali di sostegno a@ un
distanza non inferiore a quella individuata nedlbdila sotto riportata:

DISTANZA DAL CIGLIO

DEL MARCIAPIEDE O DAL

BORDO ESTERNO DELLA
BANCHINA (m)

TIPO STRADA
come definito
dall’art. 2 del Codice della strada

D 2
E 1
F 0,50

Le distanze si applicano nel senso delle singalkettdici di marcia. | cartelli, le insegne di eseic
e gli altri mezzi pubblicitari non devono in ogrEsp ostacolare la visibilita dei segnali stradati@
lo spazio di avvistamento.

Le norme di cui ai commi 2 e 4, e quella di cutaimma 3, lett. ¢) non si applicano per le insegne d
esercizio collocate parallelamente al senso di imal&i veicoli ed in aderenza a fabbricati o, fueati
entro i centri abitati, ad una distanza non inferia 3 m dal limite della carreggiata semprecheéosia
rispettate le disposizioni dell'art. 15 comma 1,ptesente Piano.

Le distanze indicate ai commi 2 e 4, ad ecceziorguelle relative alle intersezioni, devono essere
rispettate per i cartelli e gli altri mezzi publiiézi collocati in posizione parallela al sensawrcia
dei veicoli e posti in aderenza, per tutta la lsoperficie, a fabbricati o comunque, fuori ed eritro
centri abitati, ad una distanza non inferiore a @ahlimite della carreggiata. Entro i centri abita
percentuale massima della superficie utilizzab#e la collocazione dei cartelli e degli altri mezzi
pubblicitari rispetto a quella del prospetto dddtfacato é riportata nell’Allegato A.

Entro i centri abitati le distanze di cui al com@anon si applicano per gli impianti fissi per le
affissioni collocati in posizione parallela al sendi marcia dei veicoli e ad una distanza dalla
carreggiata non inferiore a 0,50 m.

Fuori ed entro i centri abitati nel caso in cuietalmente alla sede stradale ed in corrispondeekza
luogo in cui € prevista la collocazione degli imgiagia esistano costruzioni fisse, muri, filari d
alberi e manufatti vari, di altezza non inferior8 an, € ammesso il posizionamento di impianti fissi
per le affissioni in allineamento con le costruzifisse, i muri, con i tronchi degli alberi e i mé#atti
vari. Gli impianti non devono, in ogni caso, ostace la visibilita dei segnali stradali entro lcagm

di avvistamento.

Fuori dai centri abitati pud essere autorizzataddocazione, per ogni senso di marcia, di una sola
insegna di esercizio per ogni stazione di riformioedi carburante e stazione di servizio, della
superficie massima di 4 m2, ferme restando tuttdtie disposizioni del presente articolo. Le inseg

di esercizio di cui sopra sono collocate nel rigpdelle distanze e delle norme di cui ai comn8 2,

4, ad eccezione della distanza dal limite dellastgyiata e ad eccezione dei limiti di altezza deate

di cui all'art. 22 comma 4.

| segni orizzontali reclamistici sono ammessi umieate:

a) allinterno di aree ad uso pubblico di pertiredzcomplessi industriali 0 commerciali;

b) lungo il percorso di manifestazioni sportive woaee delimitate, destinate allo svolgimento di
manifestazioni di vario genere, limitatamente afiguo di svolgimento delle stesse ed alle
ventiquattro ore precedenti e successive. Pemnesssi applica il comma 3 e le distanze di cui ai
commi 2 e 4 si applicano unicamente rispetto anakgtradali orizzontali.
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

L'esposizione di striscioni &€ ammessa unicamentéagaromozione pubblicitaria di manifestazioni e
spettacoli. L'esposizione di locandine e stendardgimmessa per la promozione pubblicitaria di
manifestazioni e spettacoli, oltre che per il landli iniziative commerciali. L'esposizione di
striscioni, locandine e stendardi & limitata alip#go di svolgimento della manifestazione, dello
spettacolo o della iniziativa cui si riferisce relthe alla settimana precedente ed alle ventiguaite
successive allo stesso. Per gli striscioni, l@ahakine e gli stendardi, le distanze dagli altrieltire
mezzi pubblicitari previste dai commi 2 e 4 si dduo rispettivamente a m 50 ed a 12,5 m.

Fuori ed entro i centri abitati € vietata la colamne di cartelli ed altri mezzi pubblicitari a
messaggio variabile, aventi un periodo di vari#ilinferiore a cinque minuti, in posizione
trasversale al senso di marcia dei veicoli. Entreritri abitati &€ consentito un periodo di varigdbil
inferiore a cinque minuti unicamente per i messagmirtanti informazioni di interesse utile alla
sicurezza ed alla regolamentazione della circofeziiradale.

E vietata I'apposizione di messaggi pubblicitaricsrdi dei marciapiedi e dei cigli stradali.

Fuori dai centri abitati, ad una distanza, priméedatersezioni, non superiore a 500 m, &€ ammasso
posizionamento di preinsegne in deroga alle digtaninime stabilite dal comma 2, lettere b), c), d),
e), f) ed h). In tal caso, le preinsegne possoseresposizionate ad una distanza minima prima dei
segnali stradali pari allo spazio di avvistamentevisto per essi e, dopo i segnali stradali, phri a
50% dello stesso spazio. Rispetto agli altri chrtelmezzi pubblicitari € rispettata una distanza
minima di 100 m.

Per l'attuazione del comma 4, in attesa della ifleazione delle strade, si applicano le disposizio
dell'articolo 2, comma 8 del Regolamento di esemeie di attuazione del Codice della strada.

Fuori dal centro storico € consentita, nelle pasize con le modalita stabilite dal’ Amministrazen
comunale, I'esposizione temporanea di teli pubtaliciche attraversano strade, vie o piazze, per
iniziative di carattere commerciale.

Gli impianti installati dal Comune di Parma o dadsconcessionari possono derogare dalle distanze
indicate al comma 4 del presente articolo sullelshscelte pianificatorie stabilite dal Comune.

Entro i centri abitati & vietata, entro la distariamt. 50, l'installazione di cartelli e altri m&z
pubblicitari su ponti, sottoponti e altri manufatti attraversamento attinenti alla circolazione
pedonale, veicolare e ferroviaria, nel rispettd’aiel 1, comma 1, del D.Lgs. 285/92 (Nuovo Codice
della Strada).

ART. 21 — Ubicazione dei mezzi pubblicitari nelletazioni di servizio nelle aree di parcheggio
e nelle aree destinate a manifestazioni fieristiched espositive1)

Nelle stazioni di servizio e nelle aree di parcheggossono essere collocati cartelli, insegne di
esercizio e altri mezzi pubblicitari la cui supeidi complessiva non supera I'8% delle aree occupate
dalle stazioni di servizio e dalle aree di parchegse trattasi di strade di tipo C, D, E ed H, &b
delle stesse aree se trattasi di strade di tipoBA sempreche gli stessi non siano collocati luihgo
fronte stradale, lungo le corsie di acceleraziowkeeelerazione e in corrispondenza degli accessi. |
assenza della classificazione delle strade si egomdi le disposizioni dell'articolo 2, comma 8 del
Regolamento di esecuzione e di attuazione del €atiidla strada. Dal computo della superficie dei
cartelli, delle insegne di esercizio e degli altezzi pubblicitari sono esclusi quelli attinentsatrvizi
prestati presso la stazione o I'area di parcheggio.

Nelle aree di parcheggio, entro i centri abitaticansentita I'installazione di impianti fissi pex |
affissioni, anche lungo il fronte stradale, in dgaalla percentuale di superficie complessiva ptavi
dal precedente comma.

Nelle aree di parcheggio € ammessa, in eccedeleawglerfici pubblicitarie computate in misura
percentuale, la collocazione di altri mezzi pulitdi¢ abbinati alla prestazione di servizi perdhza
della strada entro il limite di 2 mq per ogni seiwiprestato.

3/bis. Nelle strade inserite o prospicienti alleeadestinate a manifestazioni fieristiche ed espesithe

risultano circoscritte nella planimetria evidenaialla lettera “F’ allegata al presente piano e



consentita la collocazione di cartelli pubblicitad una distanza minima di m.50: la stessa distanza
minima dovra essere rispettata in caso di instaltez di impianti di affissioni dirette; € inoltre
consentita la collocazione di stendardi rigidi gali dell'illuminazione pubblica. La morfologia dei
cartelli pubblicitari dovra essere conforme allegarizioni previste all’art. 35 comma 10 e 11.

4. In ognuno dei casi suddetti si applicano tutte lteeadisposizioni del Codice della strada e del
relativo Regolamento di esecuzione e di attuazione.

(1) Articolo modificato con deliberazione del Consiglio comunale n. 29/8 in data 18/03/2009

CAPO IV

DISCIPLINA PARTICOLARE DEI CARTELLI, DELLE INSEGNE DI ESERCIZIO E DEGLI
ALTRI MEZZI PUBBLICITARI

ART. 22 — Caratteristiche particolari delle insegne d’esercio

1. Le insegne a bandiera, sia orizzontali che vertiegjgettanti su percorsi esclusivamente pedonali e
su sedi stradali o passaggi accessibili da automdexono essere installate, nel rispetto delle
distanze minime, in modo tale che la distanza da & bordo inferiore sia rispettivamente uguale o
superioream 3 e 5,1.

2. La distanza del bordo verticale rispetto al fild deuro dell'edificio non puo superare i due terzi
dell'ampiezza del marciapiede ed in valore assatuig?.

3. Le insegne frontali devono essere installate dimaonel vano compreso tra gli stipiti e l'architrave
od immediatamente sopra lo stesso, ed avere ungespm massima, rispetto al filo esterno del
muro, di cm 15.

4. Le insegne montate su supporto proprio 0 su patieacollocate su area privata, devono rispettare
un'altezza da terra, misurata dalla quota delneri@ bordo superiore, non superiore a m 10; se
aggettanti su suolo pubblico, devono rispettarededizioni indicate ai commi 1 e 2 del presente
articolo.

ART. 23 — Caratteristiche particolari delle preinsgne
1. Le preinsegne hanno forma rettangolare e dimendidh5 x 0,25 m.

2. 1l colore di fondo delle preinsegne deve essergi@ion scritte e frecce di colore giallo. Eventual
simboli e marchi
= possono avere il colore originale del marchio déitea;
= devono avere dimensione non superiore ad un teti sliperficie della preinsegna.
3. Le preinsegne possono essere installate secosgglenti tipologie:
a) allinterno delle zone di attivita concentratelle posizioni individuate dall’Amministrazione
comunale, possono essere installate le seguguatiogiie di preinsegne:

Cartello TIPO 1 preinsegne da collocare in prodsimelle aziende site all'interno della zona di
attivita concentrate (Allegato B fig.1);

Cartello TIPO 2 preinsegne da collocare all'inizib una strada interna alla zona di attivita
concentrate (Allegato B fig. 2);
b) nelle restanti zone possono essere installaedaenti tipologie di preinsegne:

Cartello TIPO 3 preinsegne da collocare lungotiade urbane ed extraurbane (Allegato B
fig.3);

Cartello TIPO 4 preinsegne da collocare lungo leds urbane ed extraurbane dotate di
marciapiedi di ridotte dimensioni (Allegato B fiy.4



4. Le tipologie di cartelli sopra descritte possonees realizzate esclusivamente secondo le
prescrizioni dimensionali contenute all'internoltfdlegato B.
La delimitazione delle zone di attivita concentraté cui al comma 3, lett. a), € definita
dall’Allegato D al presente regolamento. La Giu@amunale, con propria deliberazione, pud
approvare la delimitazione di ulteriori zone diihath concentrate ad integrazione o modifica
dell'allegato D, quando siano riferite a nuove zoaetigianali/commerciali o industriali
regolarmente costituite.
La procedura di cui sopra sara preventivament@posta al parere delle Commissioni Consiliari
competenti.

5. E’ ammesso I'abbinamento sulla stessa struttusmstiegno di un numero massimo di sei preinsegne
per ogni senso di marcia a condizione che le stEssttuiscano oggetto di un'unica autorizzazione

All'interno dei centri abitati in presenza di padiari condizioni ambientali & concesso solo ed
esclusivamente l'utilizzo dei sostegni illustragilfAllegato B fig.4.

6. Le preinsegne devono essere raggruppate in un ggrigegnaletico unitario”. In ogni gruppo
segnaletico unitario devono essere rispettati iisetj criteri:

a) tutti i segnali posti nello stesso gruppo devemere le stesse dimensioni, indipendentemente
dalla lunghezza dei nomi scritti in essi;

b) le frecce indicanti "diritto" devono essere goat di sopra delle altre; qualora il gruppo sia
installato a sinistra, la freccia verticale deveegs posta sul lato destro del segnale;

c) le frecce indicanti "sinistra" devono esseretpa®tto le frecce "dritto", e per ultime, in basso
vanno poste le frecce indicanti "destra”.
Qualora su una stessa struttura di sostegno vengaitiocati meno di sei cartelli, il
posizionamento deve avvenire a partire dal borgesore a scendere verso il basso.

7. Per le ditte ubicate al di fuori delle zone di\atli concentrate, il collocamento delle preinsegne
consentito lungo la viabilita ordinaria sia urbaclke extraurbana secondo le prescrizioni delle
presenti norme e comungue in numero massimo dirquateinsegne (oppure due fronte/retro) per
ogni ditta, purché non ricadano nelle aree vineothtcui all’art. 38.

8. L’Amministrazione comunale, mediante I'approvaziate piani di cui all’art. 15 comma 5, pud
stabilire, entro i centri abitati, diverse modatiiadubicazione e di installazione delle preinsegne.

ART. 24 — Titolarita del sostegno per le preinsegne

1. Per gli impianti di preinsegne installati all'inter delle zone di attivita concentrate, il Comune
conserva la proprieta dei pali di sostegno al fingarantire la corretta applicazione del piano di
segnalamento di cui alla delibera di G.C. n° 660D9@5/2002. | sostegni utilizzati per le suddette
preinsegne devono essere installati, secondo leamdni fornite dal’Amministrazione, a cura e
spese delle ditte installatrici e ceduti in conamss alle medesime, le quali, previa specifica
autorizzazione, possono utilizzarli per la colldoae di preinsegne per la durata prevista all44t.
Ogni supporto deve essere esattamente individuedotegrafato nel rispetto delle presenti norme.

ART. 25 — Caratteristiche particolari delle bandiere

1. La collocazione di bandiere pud avvenire solo salcsprivato, nel rispetto delle prescrizioni di cui
all'art. 22, comma 4.

ART. 26 — Caratteristiche particolari dei segni orzzontali reclamistici

1. | segni orizzontali reclamistici devono essereirzati con materiali rimovibili, ma ben ancorateln
momento dell'utilizzo, alla superficie stradaleagamtire una buona aderenza dei veicoli sugli istess



ART. 27 — Caratteristiche particolari delle targhedi esercizio

Le targhe indicanti professioni ed attivita in genelevono essere collocate preferibilmente negli
stipiti della porta o, in alternativa, anche irerimento alle condizioni specifiche, lateralmenita a
porta stessa o sui battenti. Il loro posizionameatdge essere effettuato seguendo corretti criteri d
regolarita compositiva.

ART. 28 — Caratteristiche particolari delle targhe pubblicitarie

Le targhe pubblicitarie sono consentite nei sadi aacui la sede dell'attivita sia difficilmentesibile
dalla strada o da spazi pubblici o di uso pubblico.

ART. 29 — Caratteristiche particolari dei teli a cgertura dei ponteggi di cantiere

E’ ammessa la collocazione di teli pubblicitariaderenza ai ponteggi di cantiere per una durata
massima di sei mesi, previo nulla osta del proarietdel’'immobile.

| teli pubblicitari devono essere di colore premédanente chiaro.

ART. 30 — Disciplina particolare per le affissioni

Ferme restando tutte le altre norme dettate pestéilazione degli impianti di affissioni nella
presente disciplina, la materia € ulteriormentenada come appresso.

Non & consentita la collocazione di impianti fi$gpo tabella” collocati a muro sulle facciate degl
edifici o su altri manufatti, ne la sostituzionggliestessiin caso di rimozione per vetusta o usura.

Gli impianti fissi per le affissioni di cui al predente art. 11, si suddividono in:

a) Impianti per le affissioni dirette;
b) Impianti per le pubbliche affissioni.

Gli impianti per le affissioni dirette collocati saree o immobili demaniali o ferroviari, qualora i

messaggi che recano siano percepibili da aree jghebbd aperte al pubblico, devono rispettare le
norme della presente disciplina, quelle della gigta urbanistico-edilizia del Comune e quella del
codice della strada.

Le affissioni dirette si possono assegnare in cgsiogea soggetti privati previa gara ad evidenza
pubblica 0 comunque previa stipula di apposita eoaione.

Le caratteristiche ed il numero degli impianti destihare alle affissioni dirette sono stabiliti nel
bando di gara o nella convenzione, nel rispettativmmente alle superfici degli impianti, di quant
stabilito dal Regolamento comunale per I'applicaeiaell’imposta sulla pubblicita e del diritto sull
pubbliche affissioni.

In caso di gara ad evidenza pubblica per I'assegnazdi spazi comunalper l'installazione di
impianti privati per le affissioni dirette di maaefti, I'atto di aggiudicazione della gara vale come
autorizzazione all'installazione per tutto il pettodi durata della concessione.

Le affissioni, nel quadro della disciplina speciaell'attivita delle affissioni costituiscono un
servizio obbligatorio di esclusiva competenza den@ne. Per le affissioni su aree o beni demaniali,
compresi quelli ferroviari, ove i messaggi sianacpeibili dalle aree pubbliche od aperte al
pubblico, debbono essere rispettate anche le ndiroei al comma tre del presente articolo ed, in
particolare, quelle dettate per la configurazionamiitativa, qualitativa e strutturale degli imgian
della Zona sensibile e quelle del codice delladstra

Il servizio delle affissioni € inteso a garantineauattivita di pubblica rilevanza, cura del Comune,
su impianti di cui al precedente commdegera b), di manifesti, di qualunque materialstitoiti,



contenenti comunicazioni aventi finalita istituzadin sociali o comunque prive di rilevanza
economica; nelle misure stabilite nel Regolamemmunale per I'applicazione dell'imposta sulla
pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissipdi messaggi di natura commerciale.

9. La superficie degli impianti da adibire alle affes pubbliche nonché le modalita per I'effettuamo
del relativo servizio sono stabilite nel Regolanseadmunale per I'applicazione dell'imposta sulla
pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissioni

10. Con riferimento all'art. 51, comma 1, del D.P.R5/992, ¢ vietata ogni forma di affissione diretta
da parte di soggettion legittimati in contrasto con le norme dellagamte disciplina e del Codice
della strada.

ART. 31 — Tipologie e caratteristiche degli impianitfissi per le affissioni

1. GIli impianti "tipo poster", formato m 6x3, sono ttsti, di norma da un pannello centrale,
racchiuso da una cornice perimetrale, e possorereessliocati a terra o a parete. Se collocatrrate
gli impianti devono essere costituiti da una stmattautoportante, mono o bifacciale, realizzata in
profilati metallici e sostenuta da un massimo dirtrontanti.

2. Gliimpianti "tipo stendardo" sono rappresentatiskguenti formati:
a) formatocm 70 x 100
b) formato cm 140 x 200
c) formato cm 200 x 140
d) formato cm 280 x 200

| suddetti impianti sono costituiti da un pannetlentrale, racchiuso da una cornice perimetrale e
collocati a terra. L'impianto €& costituito da untufiura autoportante, bifacciale, realizzata in
profilati metallici, sostenuta da due montanti.

3. Il pannello centrale degli impianti di cui ai comfnie 2, riportante il messaggio pubblicitario, dites
saldamente alla struttura di sostegno con opporgiumti, € realizzato in materiale durevole e
sufficientemente rigido. L’intero manufatto deveser® realizzato in materiale interamente protetto
dalla corrosione o comungue non ossidabile. Ldtetaideve essere facilmente smontabile, al fine di
agevolare le operazioni di manutenzione e trasporttoco. Gli impianti "tipo poster" e "tipo
stendardo” sono, inoltre, dotati di una targhettanono bifacciale, indicante il concessionario o il
proprietario del mezzo pubblicitario e il numerendificativo dell'impianto. La collocazione degli
stessi € effettuata in modo tale che la corniceriofe sia ad una distanza minima da terra pama c
60.

4. Resta ferma la potesta di deroga della Giunta Cafaudi cui all’art. 11 comma due.

5. Gli impianti tipo "tabella" sono costituiti da urapnello in lamiera non ossidabile racchiuso da una
cornice fissata a muro, di dimensioni uguali o fipigtdi cm. 70x100. La collocazione dell'impianto
e effettuata in modo tale che la cornice inferieead una distanza minima da terra pari a cm 60.

ART. 32 — Pubblicita a mezzo veicoli

1. Non é soggetta ad autorizzazione la pubblicitattefi¢a amezzo di veicoliLa pubblicita a mezzo
veicoli &€ ammessa unicamente alle condizioni dimgii di cui all’art. 23 del Codice della strada e
dell'art. 57 del relativo Regolamento di esecuzierd attuazione e del successivo comma 2.

2. La pubblicita effettuata con strutture mobili o @icoli € consentita solo se svolta in forma
itinerante. Durante la sosta delle strutture mobildlei veicoli la pubblicita dovra essere rimossa
ovvero coperta in modo tale che sia priva di effigali qualunque messaggio

(1) Comma modificato con deliberazione del Consiglio comunale n. 90/15 in data 11/04/2007



ART. 33 — Pubblicita fonica
Fatti salvi i divieti di cui al successivo art. 38 pubblicita fonica sulle strade & consentita:

a) fuori dai centri abitati, dalle ore 9.00 alleect3.00 e dalle ore 16.30 alle ore 19.30, previa
autorizzazione dall’Ente proprietario della strada;

b) entro i centri abitati, nei soli giorni feriadalle ore 9.00 alle ore 12.30 e dalle ore 16.08 aie
19.00, esclusivamente per iniziative di carattesktipo, sindacale, sociale, culturale, sportivo e
pubbliche manifestazione e spettacoli, previa &#arione del Sindaco.

Per la pubblicita elettorale si applicano le disposi dell’art. 7 della L. 24/04/75 n. 130. La
pubblicita elettorale & autorizzata dal Sindacd;caso in cui la stessa si svolga sul territorigidi
comuni, 'autorizzazione € rilasciata dal Prefelédla provincia in cui ricadono i comuni stessi.

In tutti i casi, la pubblicita fonica non deve stgre i limiti massimi di esposizione fissati dal OW
1/03/1991.

CAPO V

COLLOCAZIONE DI FORME PUBBLICITARIE ALL'INTERNO DI ZONE DI INTERESSE
STORICO, ARTISTICO, CULTURALE ED AMBIENTALE

ART. 34 — Centro storico - Disciplina speciale

In centro storico € vietata la collocazione di ellired altri mezzi pubblicitari, fatto salvo quant
riportato nel presente articolo e in quello suceess

In centro storico &€ ammesso l'uso di striscionitendardi recanti informazioni pubblicitarie di
carattere culturale ed istituzionale, previa spegifutorizzazione del Sindaco.

E’ consentita I'installazione di vetrinette port&md di dimensioni di circa cm 40x30, sporgenti cm
5, da collocarsi sulla facciata esterna di fiantmgresso dell’esercizio commerciale.

Per le installazioni segnaletiche consentite, itsen centro storico, il Comune pud provvedere
anche con appositi piani d'arredo urbano.

E' ammessa l'installazione di pannelli didatticieplamente autorizzati dai competenti uffici,
finalizzati all'illustrazione dei monumenti e d@thbiente urbano, nei quali siano contenuti il «kgo
e le «xcomunicazioni» degli eventuali sponsor chiéeppano all'iniziativa.

Gli impianti fissi per le affissioni attualmentellozati all’interno del centro storico possono esse
mantenuti in deroga alla presente disciplina specipurché non in contrasto con le norme del
Codice della strada.

In centro storico & ammessa la collocazione diptgttiblicitari a copertura di ponteggi di cantieex p
una durata massima di sei mesi. | teli pubbliciteavono essere di colore prevalentemente chiaro e
recare, per gli edifici di interesse storico-aretidnico, la restituzione fotografica/pittorica ldel
facciata delllimmobile. Su detti teli & consentltmserimento di messaggi pubblicitari, di colore
prevalentemente chiaro, per una superficie masgariaal 50% della superficie del telo.

ART. 35 — Zona sensibile — ZS — Disciplina speciale

All'interno del territorio comunale, fuori dal CentStorico, viene individuata e disciplinata, a a@z
della normativa speciale che segue integrata dastmimnento attuativo tecnico-planimetrico, una
zona “sensibile” ZS. Nella ZS sono individuate sesie di strade od aree ove occorre garantire con
specificita la simbiosi estetico-visiva dei mezmbplicitari, su qualunque sedime collocati, anche
demaniale o ferroviario, purché visibili dalle stea pubbliche o aperte al pubblico, con le



caratterizzazioni storico-ambientali, architettdv@ic paesaggistiche e panoramiche dei luoghi e la
simbiosi percettiva degli stessi mezzi con la skgita stradale.

La simbiosi, per il rispetto dei principi di cuilalt. 1 commi uno e terzo della presente
regolamentazione, viene valutata in relazione adgraduazione di sensibilita che attesta I'attitedi
alla collocazione nella zona dei messaggi pubbligitin base a specifici parametri delle
caratteristiche dei luoghi e ad una graduazionepmipensione che connota la stessa zona,
determinata in base ad ulteriori parametri complaareal grado di sensibilita.

L’individuazione della zona “sensibile” e la sudi@lazione, il grado di sensibilita, il grado di
propensione, il numero potenziale dei mezzi puliblicche & consentito installare, fermo restarado |
verifica in concreto della conformita a tutte ldreldisposizioni vigenti per la legittimita degli
impianti, risultano definiti nello strumento attivat tecnico- planimetrico.

Ai fini dell’applicazione delle norme contenute | ngresente articolo I'ampiezza della zona
“sensibile” ZS si estende per mt. 30 da misurataiambo i lati, dal bordo esterno della carreggiata
stradale; nello strumento tecnico-attuativo plartiime vengono individuati :

a) “corridoio omogeneo”: inteso come porzione di @8rita ad un insieme continuo di strade od
aree, parziali o totali, configurate da omogenita cdratteristiche, connotazioni ambientali,
urbanistiche e tecniche;

b) “classe di densita”; intesa come qualificaziale® corridoi omogenei in relazione alle risultanze
dell'applicazione delle norme del codice dellad&integrate dalla presente disciplina speciale;

| corridoi omogenei sono articolati in tre classidénsita, nella classe di tipo 1 sono individuate
aree e gli spazi ove la collocazione di carteliltoi mezzi pubblicitari risulta vietata.

Nei corridoi omogenei caratterizzati da classe etisita di tipo 2 e 3 il posizionamento di mezzi
pubblicitari pud essere autorizzato, oltre cheriggletto di tutte le altre disposizioni vigenti,che
nel rispetto(1)

del valore massimo risultante per ogni corridoioogeneo dallo strumento attuativo tecnico-
planimetrico applicato ai sensi del presente @ldic

delle distanze minime stabilite nella sottostarstketla, fermo restando il rispetto delle distanze
minime stabilite nell’articolo 20 comma 2 per i cesesso stabiliti ;

|Distanza minima: Classe di densital2  Classe diitieBs
|Dagli altri cartelli e mezzi pubblicitari 50 25
|Prima dei segnali di pericolo e prescrizione 100 50
IDopo i segnali di pericolo e prescrizione 50 25
|Prima dei segnali di indicazione 50 25
IDopo i segnali di indicazione 30 25
‘lPrima degli impianti semaforici e delle intersezign 100 50

IDopo gli impianti semaforici e le intersezioni 50 52
|Dagli imbocchi delle gallerie 100 100

Nello strumento attuativo tecnico-planimetriconiilmero massimo potenziale dei mezzi pubblicitari
consentiti in ogni corridoio omogeneo, viene rigarassegnando, tenuto conto della valenza speciale
che, anche nel rispetto del DIlg.vo n. 507/93 e soadif., il servizio affissioni assicura alla
comunita, una quota parte forfettaria pari al 50§l iapianti per le affissioni, di cui il 10%, con
arrotondamento all’'unita se la frazione decimaleesa lo 0,50, viene assegnata agli impianti su aree
demaniali, compreso quello ferroviario.

Agli impianti indicati nel comma precedente si apgho le disposizioni generali sulle affissioniae |
disciplina della zona sensibile ove questa noritrigsucontrasto con specifiche e particolari esipe
di interesse pubblico.

Le Insegne di esercizio di cui all'art. 4, comma 4li impianti pubblicitari di servizio derogandeal
disciplina del presente articolo. Per il rispettd driterio di equilibrata distribuzione dei mezdie



10.

11.

12.

recano messaggi sull'intero territorio comunalaasadottato dalla Giunta Comunale un apposito
piano distributivo degli impianti pubblicitari desvizio.

La dimensione massima dei cartelli da collocare ameiidoi omogenei caratterizzati da classe di
densita di tipo 2 e di tipo &8 di 6 nf;

Gli impianti da collocare nelle zone sensibili dewoessere realizzati e collocati nel rispetto delle
seguenti prescrizioni:

a) la struttura porta pannelli e i pali di sostegno ciatelli devono essere costituiti da materiale

metallico sottoposto a trattamento di anticorrosioglla colorazione grigio micaceo;

b) i cartelli devono essere sempre caratterizzati aladd sostegno di sezione circolaed il loro
messaggio non deve in nessun caso toccare terra;

c) i mezzi pubblicitari non devono interferire conpiogetto del verde e dunque non devono
emergere da essenze arboree o arbustive.

d) i mezzi di cui all'articolo 6 devono uniformarsi alle caratteristiche morfolégice dimensionali
di cui all’'allegato B.2 recante “modello per lalizzazione dei cartelli pubblicitari “.

e) Gli impianti a pubblicita plurima di cui all'art.Qlc. 4 lett. ¢) realizzati con strutture tipo “tote
dovranno essere costituiti da una struttura a sezinangolare di lato di dimensione pari a m.
1,50 e altezza da terra pari a m. 2,70.

f) La Giunta Comunale stabilisce, con proprio attotipelogie dei cartelli da collocare in ogni
corridoio omogeneo o insiemi di corridoi omogeneicando gli schemi tipo individuati
nell’allegato B.2 figure 1 e 2..

Lo strumento attuativo tecnico — planimetrico riautomposto come segue e viene allegato alla
presente disciplina, per farne parte integrante:

Allegato E: Disciplina dei mezzi pubblicitari

13.

Strumento attuativo tecnico-planimetrico integratidella disciplina speciale zona
sensibile art. 35.
Il presente strumento attuativo € composto edaatic come segue:

= relazione tecnica

" elenco delle aree e vie che costituiscono la zenasibile ZS”

" allegato 1: elenco corridoi omogenei

" allegato 2: tabelle di propensione

" allegato 3: confronto stato di fatto — impianti aissibili

" allegato 4: confronto stato di fatto — ricollocamampianti ammissibili

" allegato 5: numero massimo potenziale di mezzi |icitdyi

" A.01 PlanimetrieDestinazioni urbanistiche

" A.02 Planimetria Elementi storico-architettonici

" A.03 Planimetria Elementi interessepaesaggistico e ambientale

" P.01 Planimetria Corridoi omogenei

L] P.02 Planimetria Classi di densita e numero potdsmmassimo di impianti
ammissibili

All'interno del territorio comunale viene imitluata una seconda zona regolamentata denominata
zona “semisensibile ZS2” comprendente i centriaabihinori e una serie di vie e/o strade come da
planimetria allegata al fine di garantire una simsbiestetico — visiva degli impianti pubblicitan i
essa compresa in analogia con la disciplina defip#r la zona sensibile ZS1 di cui all'art. 30
comma 1 e seguenti.

L'ampiezza della zona “semisensibile ZS2" si eséepdr mt. 30 da misurarsi, da ambo i lati delle
vie e/o strade interessate.

Con successivo atto di Giunta Comunale verranndviohghti in forza del vigente piano le
metodologie per la ricollocazione degli impiantisésnti e quelli oggetto di nuove richieste in
analogia con i criteri adottati per la zona sensgg@le ZS1 (art. 54 commi 3-4-5-6 del Piano
Generale degli Impianti)2)

(1) Comma modificato con deliberazione del Consiglio comunale n. 90/15 in data 11/04/2007
(2) Comma modificato con deliberazione del Consiglio comunale n.12/5 in data 02/03/2010



ART. 36 — Contingentamento nuove installazioni di m@zzi pubblicitari

1. Per conseguire un’equilibrata distribuzione dei mhgmibblicitari su tutto il territorio, della Zona
“S”, dopo la rimozione dei mezzi che nei corridai@genei, in base all’'applicazione dello strumento
tecnico-planimetrico di cui all'art. 35, sono rigatl non conformi alla vigente disciplina, con
particolare riferimento a quelli in sovrannumerspgatto alla disponibilita di mezzi consentiti, ¢d i
loro trasferimento nei corridoi omogenei ove esisipienza, secondo le disposizioni transitorie di
cui all'art. 54 comma 3 lettere c) e d), e comumaa partire dal 1.05.2006, le autorizzazioni per
l'installazione di nuovi mezzi pubblicitari nellaogra citata Zona Sensibile, saranno rilasciate per
contingenti rispetto alla disponibilita potenziaésidua risultante per ciascun “corridoio”.

2. | contingenti, per un coordinamento temporale ditridduzione ed installazione dei nuovi mezzi
pubblicitari, sono articolati in due fasi successimella prima fase si puo autorizzare un contitegyen
pari al 60% del numero di disponibilita effettivarmuove installazioni di mezzi; nella seconda fase
un ulteriore 40%. Per disponibilita effettiva stende il numero massimo di mezzi pubblicitari nel
rispetto delle norme del presente regolamento entlioniti stabiliti dallo strumento tecnico-
planimetrico e delle norme del Codice della Strada.

3. Le nuove installazioni del contingente successivguallo antecedente potranno essere attivate e,
conseguentemente, rilasciate le autorizzaziontivelasolo dopo che siano state completate, initutt
corridoi della Zona “S”, le installazioni massimi@ gutorizzate.

ART. 37 — Centro storico — Insegne e Targhe

1. La collocazione e le caratteristiche delle inseghative ai negozi e alle vetrine, nonché dellghar
sono disciplinate dai criteri e prescrizioni per \alorizzazione dei caratteri ambientali della
disciplina particolareggiata per gli interventi weitro storico.

ART. 38 — Altre zone tutelate

1. Fatte salve le prescrizioni contenute nel presenteolo, la collocazione di cartelli o altri mezzi
pubblicitari & vietata:

a) sugli edifici e nelle aree tutelati come beuitwrali, ai sensi dell'art. 49 del D. Lgs. 42/2004
“Codice dei beni culturali e del paesaggio”;

b) nelllambito e in prossimita dei beni ambientaliicati nel D.Lgs 42/2004 e lungo le strade site
nell’lambito e in prossimita dei suddetti beni anmibedi;

c) nelle zone dei fontanili (art. 93 delle N.T.AldP.0.C);

d) nelle zone di rispetto panoramico ed ambierZ®R (art. 29 delle N.T.A. del P.O.C.);

e) nelle aree cimiteriali e nelle fasce di rispeitoiteriale (art. 84 delle N.T.A.del P.O.C.);

f) sugli immobili (edifici e aree) di valore stodc ambientale definiti dalle N.T.A. del R.U.E. ttar
26, 40, 83) o in prossimita di esgi.

2. Per quanto riguarda gli immobili definiti al comrbalettera f), per prossimita si intende la distanz
percepibile visivamente - non inferiore a 30 méta I'impianto pubblicitario e I'immobile o la
propria area di pertinenza qualora questa siaafisente individuata.

3. Per le installazioni segnaletiche ammesse, inseriteone omogenee ed unitarie, il Comune puo
provvedere anche attraverso appositi piani di arcebano.

4. La collocazione delle insegne di esercizio all'inte delle zone di cui al presente articolo &
consentita alle seguenti condizioni:
a) le caratteristiche delle insegne sono discifgitanformemente a quanto specificato all'art. 37;

b) le insegne relative ai casi di cui al commaett. la) e lett. b) sono autorizzate secondo le
procedure stabilite dal D.Lgs 42/2004;

(1) Comma modificato con deliberazione del Consiglio comunale n. 90/15 in data 11/04/2007



CAPO VI

PROCEDURE PER IL RILASCIO DELL'AUTORIZZAZIONE

ART. 39 — Indirizzi organizzativi

1. 1l procedimento per il rilascio dell'autorizzazigriatto salvo quanto stabilito nell’art.1, comma 4,
del presente piano, € definito nel rispetto dei@pi e delle modalita dettate dal Regolamentol@er
disciplina dei procedimenti amministrativi adottadal Consiglio Comunale con atto n. 134 del
28/05/99. Resta fermo il nulla-osta prescritto 'dell 23, comma quinto, del D.Lgs. n.285/1992, per
le aree od i beni ferroviari, a tutela specificlladsicurezza nella circolazione stradale.

2. Le attivita inerenti all'istruttoria, al rilascio al diniego dell'autorizzazione sono considerativiti
di un unico procedimento.

3. Qualora il procedimento unico comporti piu fasiléthd gestite da differenti strutture, queste devon
funzionalmente coordinarsi con il responsabile gebcedimento unico. La responsabilita del
procedimento unico €& riferita alla struttura chesdispone listruttoria per I'emanazione del
provvedimento autorizzatorio.

ART. 40 — Rapporti con l'utenza

1. Allo scopo di pervenire ad una sostanziale sengplffione del procedimento amministrativo, il
Comune realizza interventi per la razionalizzazide#o stesso. In particolare, sono attivate misure
dirette ad agevolare e favorire i rapporti condh#ta, anche attraverso I'utilizzo di adeguati e
moderni strumenti informatici e telematici.

ART. 41 — Enti competenti al rilascio delle autorizazioni

1. Entro i centri abitati di cui all'art. 2, la collazione di cartelli, di insegne di esercizio e dii ahezzi
pubblicitari lungo le strade o in vista di essebggetta, in ogni caso, all'autorizzazione del Cogepun

salvo il preventivo nulla osta tecnico dell'Enteogmietario delle strade, se la strada e statale,
regionale o provinciale.

2. Fuori dai centri abitati, la domanda deve esseesantata all'Ente proprietario della strada, sezond
il seguente ordine di competenze:

a) per le strade e le autostrade statali, allazidine compartimentale A.N.A.S. competente per
territorio o agli Uffici speciali per le autostrgde
b) per le autostrade in concessione, alla soc@taassionaria;

c) per le strade regionali, provinciali e comunalidi proprieta di altri enti, alle rispettive
amministrazioni;

d) per le strade militari, al comando territoria@mpetente.

3. Lattivita pubblicitaria effettuata nelle aree deinenza della Rete Ferroviaria Italiana € soggett
alle prescrizioni del Regolamento Urbanistico Exidtli

ART. 42 — Presentazione della domanda al Comune

Ai fini dell'applicazione delle disposizioni di cull'art. 1, comma 4, sono soggette al procedimento
autorizzatorio disciplinato dal presente pianoetdé domande di installazione di insegne di es@rciz
cartelli ed altri mezzi pubbilicitari, come definitel CAPO Il del presente piano, ad eccezione detide

e delle bacheche che sono assoggettate alla dofa.D.



Gli impianti elencati all'art. 1, comma 4, sono getii anche alla Dichiarazione di Inizio Attivit®.(.A.)
di cui alla L.R. 31/2002, che dovra essere obbbigamente presentata successivamente al rilas¢io de
provvedimento di autorizzazione, allegando copidsesso.

1. La domanda deve essere compilata su appositi meguksentata in carta legale al Centro Servizi al
Cittadino del Comune; questa, sottoscritta dal etigginteressato, pud essere depositata da un
tecnico delegato alla presentazione ed al ritiltageatica. La domanda deve essere corredata dalla
documentazione richiesta dall'ufficio competentencte® dagli allegati di cui all’art. 53 del DPR
495/92.

La modulistica e I'elenco dei documenti da allegalte domanda di autorizzazione costituiscono atti
di gestione organizzativa di competenza del ditigelel servizio.

2. Ogni domanda di autorizzazione deve essere rifadtan solo impianto pubblicitario, tranne nei casi
di una pluralita di insegne di esercizio da inst&l presso la stessa sede, nel qual caso
I'autorizzazione pud essere richiesta con la pteg@ne di una unica domanda cumulativa. In tal
caso i singoli impianti da installare dovranno essesattamente individuati sugli elaborati da
allegare alla domanda.

3. Ogni domanda relativa alla installazione di impiatitpreinsegne all'interno delle zone di attivita
concentrate deve riferirsi ad un sostegno gia azato e di proprieta del Comune che verra posto in
opera a cura e spese della ditta installatricefida#d in gestione alla stessa ai sensi dell'ard2p
Piano.

ART. 43 — Mezzi pubblicitari a carattere sanitario

1. Fatto salvo quanto previsto all’art. 13, commaefttera c) la domanda per l'installazione di mezzi
pubblicitari a carattere sanitario deve essere eptata previa autorizzazione sul messaggio
pubblicitario ai sensi della legge 5/2/1992, n. I'Rborme in materia di pubblicita sanitaria e di
repressione dell'esercizio abusivo delle professianitarie”.

ART. 44 — Concessione e ritiro dell'autorizzazione

1. L'autorizzazione & concessa dal Comune entro 6figialla data di presentazione della relativa
domanda. L’autorizzazione concessamprende, con cid sostituendola, quella previstiiadt. 2,
lettera p) del Regolamento Edilizio, fermo restaildispetto della normativa edilizia e urbanistica
relativa. Il mancato rispetto del termine dei 60rgi non comporta I'applicazione del principio del
“silenzio-assenso” (art. 20 L. 241/90 ed artt. 8 B.P.R. 300/92) in quanto l'attivita in argomento
non rientra tra quelle individuate ai sensi degficali succitati ed elencate nella tabella allegat
D.P.R. summenzionato; né, peraltro, pud applicaranto previsto dall’art. 19 L. 241/90 in quanto |l
rilascio dell’autorizzazione & subordinato “all’esipnento di prove che comportano valutazioni
tecniche discrezionali”.

2. Il terming come sopra indicatgimane sospeso nel caso in cui 'Amministrazionawoale inviti il
richiedente, a mezzo di comunicazione scritta, adyre ulteriore documentazione o ad integrare
quella depositata, che dovra essere prodotta @&ftrgiorni. In caso di mancato ricevimento di
guanto richiesto, la domanda presentata si inteegg@nta, con comunicazione all'interessato.

3. Perle domande riguardanti opere da realizzareli§igieo aree all'interno del centro storico o dne
assoggettate a vincoli di tutela per le bellezzéunadi o paesaggistiche o comunque su cose
d'interesse storico, artistico e culturale, l'ufficompetente procede al rilascio dell'autorizzagioel
rispetto delle disposizioni vigenti in materia (@4. n° 42 del 22/01/2004 “Codice dei beni culturali
e paesaggistici” artt. 52 e 153).

4. L'autorizzazione non esonera il titolare dall'ogblidi rispettare le leggi, i regolamenti, compriesi
regolamenti condominiali, ed ogni eventuale dirittoterzi, né lo esime dall'acquisizione delle
autorizzazioni di competenza di altre Autorita diEn

5. Le domande riferite agli impianti pubblicitari diuic all'art. 10, al momento del ritiro delle
autorizzazioni concesse, debbono essere integmtafficio, a cura degli interessati, con il
messaggio completo che gli impianti da installagblibno recare per rispettare il disposto dell’rt.1
comma quarto. L'autorizzazione non pud esserafdie, comunque, resta priva di effetti giuridici
ove manchi I'annotazione con la avvenuta integrazioontenente l'indicazione del messaggio che
I'impianto trasmette.



6. Qualora l'installazione del mezzo pubblicitario quonti I'occupazione di spazi o aree pubbliche
appartenenti al patrimonio indisponibile del Comuwtea quelli soggetti al regime del demanio,
nonché di aree private gravate da servitu di pablpiassaggio regolarmente costituita nei modi di
legge, I'autorizzazione comprende, altresi, la essimne all’'occupazione dello spazio, area pubblica
0 area privata gravata da servitu di pubblico magsafermo restando il rispetto della normativa in
materia di occupazione di suolo pubblico.

ART. 45 — Sostituzione e modifica del messaggio phiixitario

1. Il tempo di esposizione dei messaggi pubblicitarn pud essere inferiore a mesi tre. Qualora il
soggetto titolare dell'autorizzazione, decorsi almére mesi dal rilascio, fermo restando la durata
della stessa, intenda variare il messaggio pultédioi riportato su un cartello o su un altro mezzo
pubblicitario, deve farne domanda, allegando ilzaetto del nuovo messaggio la sostituzione del
vecchio messaggio deve essere concomitante allacamione del nuovo; € vietata la permanenza,
anche temporanea, di impianti pubblicitari e relasupporti senza il messaggio pubblicitario. La
violazione del divieto comporta I'applicazione @ebanzioni di cui all'art. 52 e 53 del presente
regolamento. Resta fermo il disposto del commaotaifart. 10 in ordine alla comunicazione al
Comune per la variazione dei messaggi sugli impidnpubblicita o propaganda che sostituisce
l'autorizzazione.(1)

2. L'autorizzazione deve essere rilasciata entro gid®ni successivi al ricevimento della domanda,
decorsi i quali essai intende concess®er variazione di messaggio si intende la merttsosne
del medesimo senza alcuna variazione della steuttusupporto (cartello o altro) e di sostegnodpal

o altro).
(1) Comma modificato con deliberazione del Consiglio comunale n. 90/15 in data 11/04/2007

ART. 46 — Voltura dell’autorizzazione

1. In caso di cessione o affitto d’azienda, fusioméssione, trasformazione di societa, il nuovo &tel
deve presentare domanda di voltura dell'autorizwazientro 90 giorni. La domanda deve contenere
la dichiarazioneedatta ai sensi dell’art. 47 del DPR 445/2000, itheezzo pubblicitario esistente e
conforme a quello autorizzato.

ART. 47 — Termine di validita dell’autorizzazione

1. L'autorizzazione all'installazione di cartelli, iisegne di esercizio o di altri mezzi pubblicitha
validita per un periodo di tre anni ed € rinnovabil

ART. 48 — Rinnovo dell'autorizzazione

1. L'autorizzazione all'installazione di cartelli, isegne di esercizio e di altri mezzi pubblicitéri
rinnovabile a condizione che la richiesta, da prsidaimeno 90 giorni prima della scadenza naturale,
provenga dal medesimo soggetto intestatario dell'dDiversamente Il'autorizzazione decade e
l'installatore ha I'obbligo di rimuovere il cartell

2. Nel caso in cui non siano apportate modifiche azzoepubblicitario, la domanda di rinnovo deve
essere corredata dalla sola autodichiarazionettbstida persistenza degli elementi di cui all'&3
del DPR 495/92 e l'assenza di modifiche alla sitrezin essere.

3. Il mancato rispetto delle condizioni di cui al comt, nonché qualsiasi modifica si intenda proporre,
comportano I'obbligo della presentazione di unawvaudlomanda di autorizzazione secondo la
procedura dell’art. 3% seguenti.

ART. 49 — Obblighi del titolare dell'autorizzazione

1. FE'fatto obbligo al titolare dell'autorizzazione di

a) verificare il buono stato di conservazione daitelli, delle insegne di esercizio e degli altri
mezzi pubblicitari e delle loro strutture di sosteged effettuare tutti gli interventi necessari al



loro buon mantenimento;

b) adempiere, nei tempi richiesti, a tutte le priegmni impartite dal Comune al momento del
rilascio dell'autorizzazione o anche successivaepet intervenute e motivate esigenze;

c) procedere alla rimozione in caso di decadenzavoca dell'autorizzazione o di insussistenza
delle condizioni di sicurezza previste all'attol'dedtallazione o di motivata richiesta da parté de
Comune;

d) conservare presso la sede dell'attivita in comcs installati i mezzi pubblicitari I'originale
dell'autorizzazione rilasciata ed esibirla a riciéedel personale incaricato della vigilanza.

Su ogni cartello o mezzo pubblicitario autorizzdeymo restando il disposto dell’art.55, comma 1,
primo capoverso del DPR 495/92, dovra essere sald@nfissata una targhetta metallica, posta in
posizione facilmente accessibile, sulla quale sgpartati, con caratteri incisi, i seguenti dati:

1 — amministrazione che rilascia 'autorizzazioBemune di Parma;

2 — soggetto titolare;

3 — numero dell'autorizzazione;

4 — progressione chilometrica del punto di instadiae;

5 — data di scadenza dell'autorizzazione.

La targhetta di cui al comma 2 deve essere sdstituicaso di deterioramento della stessa nonché ad
ogni rinnovo dell'autorizzazione ed ogni qualvdhiéervenga una variazione di uno dei dati su di
essa riportati.

E' fatto obbligo al titolare dell'autorizzaziondasciata per la posa di segni orizzontali recldigiis
nonché di striscioni, locandine e stendardi, divpealere alla rimozione degli stessi entro le 24 ore
successive alla conclusione della manifestaziodello spettacolo per il cui svolgimento sono stati
autorizzati, ripristinando il preesistente stato Weghi e il preesistente grado di aderenza delle
superfici stradali.

Il titolare dell’autorizzazione del mezzo publiigio &€ obbligato, senza eccezioni o limiti di apd
tenere indenne il Comune da qualsiasi azione, gaetechiesta che da chiunque, in qualsiasi tempo e
sede, per qualsiasi causa o titolo, possa avanzairsionfronti del Comune in relazione, sia diretta
che indiretta, all'autorizzazione, al messaggiolpicitario, agli impianti pubblicitari, restandotegsi
esclusa qualsiasi rivalsa nei confronti del Comune

ART. 50 — Decadenza e revoca dell’autorizzazione

Costituiscono causa di decadenza dell'autorizzazion

a) Per tutti i mezzi pubblicitari finalizzati aliadividuazione direzionale ovvero di esercizio di
attivita, quando tale attivitd venga a cessaradrasferita;

b) la mancata corrispondenza del messaggio putasiitia quello comunicato ed autorizzato,
ovvero la mancata comunicazione prescritta dal cararzo dell’art. 10;

c) la mancata osservanza delle condizioni alleiguslibordinata I'autorizzazione;

d) la mancata osservanza delle condizioni alleiqualubordinata l'autorizzazione e la mancata
installazione del mezzo pubblicitario autorizzatel rispetto dell’art. 10 comma quarto, entro il
termine di 60 giorni dal ritiro presso I'ufficio Hprovvedimento, il termine ¢ ridotto al5 giorni
per i mezzi da collocare nella zona ZS1 di cuball’'35;

e) il mancato ritiro dell’autorizzazione dopo 6@uwji dal termine previsto per il rilascio il ternain
e ridotto a 15 giorni per i mezzi da collocare aelbna ZS1 di cui all'art. 35;

f) il mancato rispetto del punto a) dell’art. 5@ sntro il termine stabilito dal Comune non si
provvede ad effettuare i necessari interventi;

g) la disattivazione del messaggio pubblicitariolao mancanza di messaggio nel mezzo
pubblicitario per un periodo di tempo superioredagiorni;

h) la violazione del divieto di utilizzo non conforrdegli impianti di pubblicita e propaganda (art.
14):
i) gravi inosservanze alle norme della presente disaipegolamentargl)



2. |l Dirigente del Servizio competente, accertat@dtificarsi di unacausa di decadenza, di cui alle
lettere c) ed h) del primo comma, invita il titaadlell'autorizzazione a rimuovere la stessa, e c
sia possibile, assegnando un congruo termine, sedbguale la decadenza diventa efficace. Negli
altri casi la decadenza opera di diritto e vierghidirata con provvedimento notificato all’interassa

3. Costituiscono causa di revoca dell'autorizzazione:
a) la necessita di realizzaopere o impianti di interesse pubblico sulle asgg@mzi o beni ove &

collocato il mezzo pubblicitario;

b) la posa di impianti di segnaletica stradaléle aree, spazi o beni ove € collocato il mezzo
pubblicitario;
c) I installazione di impianti per le affissioni iizionali,

d) quando il mezzo pubblicitario, per ragioni di pubblinteresse, di realizzazione di opere, di
tutela della circolazione e sicurezza stradale, \dgori storico-architettonici dell’'ambiente
urbano e di quelli paesaggistici del territorio ecorale, diventa incompatibile in modo assoluto.

4. In caso di decadenza o di revoca, il titolare dalidrizzazione deve procedere alla rimozione aisen
dell'art. 50. Nel caso in cui il titolare non ottpari, provvede il Comune d’ufficio.

(1) Comma modificato con deliberazione del Consiglio comunale n. 90/15 in data 11/04/2007

ART. 51 —Forme e mezzi di informazione, comunicazione e pulibita vietati

Ai sensi e per gli effetti dell’art. 3, comma 2,|d®Lgs 507/93, € vietato nelle aree, luoghi putibdi
soggetti a servitl di pubblico passaggio, attivarerre in essere od utilizzare mezzi o strumenti di
informazione, comunicazione pubblicita, di qualunque materiale, caratterigtie forma mirate a dare,
comungue, pubblica conoscenza e divulgazione tij fahotizie avvalendosi:

a) della distribuzione, di volantini, depliant e simili con consegna a mano, ovvero caldo gli
stessisugli autoveicoli o motoveicoli in sosta;

b) della collocazione di volantini, depliant e dingui motoveicoli od autoveicoli 0 mezzi di
trasporto in sosta;

c) della collocazione od affissione di cartellicdmdine, manifesti, avvisi pubblicitari e simili di
qualsiasi tipo sugli alberi, sulle siepi ed in qualsiasi spazio di verde pulablgugli impianti
della segnaletica stradale e sui manufatti indtallmgo gli spazi e le strade del territorio
comunale, nonché su cavalletti o supporti di makenvario posti su aree o spazi pubbilici;

d) della effettuazione di qualsiasi tipo di lanciovdlantini, depliant, mezzi che veicolano messaggi
e simili da aeromobili o da veicoli.

1. Nel territorio del Comune € vietata la diffusionendessaggi pubblicitari durante la sosta, in aree
pubbliche o aperte al pubblico e, comunque, qualorassaggi siano percepibili da luoghi pubblici o
aperti al pubblico, di automezzi, strutture mobikutoveicoli che recano spazi e superfici conténen
comunicazioni pubblicitarie (es. autopubblicitariejorchi, carrelli, roulotte, camper, ecc...).

2. La pubblicita fonica €, comunque, sempre vietdtatrno del centro storico e nelle strade, piagze
vie immediatamente adiacenti gli ospedali, casauth e simili.

CAPO VII

SANZIONI

ART. 52 - Sanzioni amministrative

1. La violazione delle norme contenute nella presdigeiplina regolamentare comporta I'applicazione



delle sanzioni amministrative previste nell'art.@ D. Lgvo n. 507/93 e successive modifiche.

2. FE’ fatta salva I'applicazione delle norme del D.vbgn. 285 del 30.04.1992 e del D.P.R. N. 495 del
16.12.92 (Codice della Strada e relativo Regolameéntsecuzione e di attuazione) in tutti i casi in
cui il messaggio pubblicitario sia percepibile daditrada, secondo la definizione dell’'art. 2 della
norma anzi citata.

3. In tutti i casi in cui sia prevista la denunciaidizio attivita edilizia per l'installazione del meo
pubblicitario le sanzioni per I'omessa o irregolatenuncia o per installazioni difformi dalla
denuncia presentata sono quelle previste dal DGA&2001 n. 380 e succ. mod.

4. Ai sensi dell’art. 7-bis del T.U. n. 267/2000, I®lazioni dei divieti o delle prescrizioni dettadal
presente regolamento, ove non diversamente samej®stmo punite con la sanzione pecuniaria da €
25,00 ad € 500,00 a carico del trasgressore e ebbtbigati in solido gli autori beneficiari del
messaggio contenuto nel mezzo di diffusione infdivoautilizzato.

ART. 53 — Copertura e Rimozione dei mezzi, impiantd strumenti di divulgazione di messaggi

1. Fatta salva I'applicazione delle sanzioni di cuiaal. 53, la rimozione degli impianti, dei mezzi e
degli strumenti di divulgazione abusivi, o che, comue, violano le norme del presente
Regolamento & sempre disposta dal dirigente deizsercompetente, nel rispetto delle vigenti
disposizioni di legge e della presente disciplina.

2. 1l Comune provvede alla copertura del messaggioblzitario nel caso di affissioni dirette di
manifesti effettuate in contrasto con le normeptekente Piano.

3. Per la violazione del divieto di cui all'art. 3roma 2, e quello di cui all'art. 52, oltre alla zs&Eme
pecuniaria, si provvede d’ufficio alla coperturd dessaggio od alla rimozione dei mezzi e degli
strumenti di comunicazione nel caso in cui nonrevpeda il trasgressore.

4. Il Comune dispone la rimozione con I'asportaziameniediata di cartelli, locandine, manifesti, avvisi
pubblicitari, ecc., se esposti fuori dagli spaznsentiti o, comunque, se collocati su alberi, siepi
strutture di arredo urbano e/o di verde pubbliamahé sui manufatti installati lungo le strade del
territorio comunale e, comunque, in violazione digleto di cui all'art. 48. Le spese per la rimazéo
e l'asportazione d'ufficio, oltre alla sanzione peiaria, sono poste a carico dei trasgressori ¢i deg
obbligati in solido.

5. FE’ prevista la rimozione immediata o, in alternatiVoscuramento d’ufficio dei mezzi pubblicitari
che non consentono di risalire al proprietario 'ohaflianto per I'assenza dell’'apposita targhetta
metallica identificativa prevista all'art. 46, coran®, ovvero dei mezzi pubblicitari che entro il
termine ultimo fissato dall’Amministrazione perdeguamento, non siano stati messi a norma.

6. In caso di collocazione su suolo privato di caitétisegne di esercizio o altri impianti pubblicita
privi dell'autorizzazione di cui all’art. 41 del @gente regolamento oppure in caso di contrasto con
lart. 35 del presente regolamento, o con lart. @5 del Regolamento Urbanistico Edilizio o
comungue in contrasto con l'art. 23 del Codiceal8itrada, il Comune, in applicazione del comma
13 bis dell'art. 23 del D.Lgs n. 285/92, o in appliione dell'art. 48 del presente regolamentoidaiff
I'autore della violazione e il proprietario o il ggessore del suolo privato a rimuovere il mezzo
pubblicitario a loro spese entro e non oltre 10rgialalla data di comunicazione della diffida.
Decorso il suddetto termine il Comune provvede dAlaozione del mezzo pubblicitario e alla sua
custodia con i relativi oneri a carico dell'autatella violazione e, in via solidale, del propriétao
possessore del suolo.

CAPO VI

DISPOSIZIONI FINALI E TRANSITORIE

ART. 54 — Norma transitoria

1. | mezzi pubblicitari, gia installati, devono essexdeguati alle norme contenute nella presente



disciplina, ed in particolare quella della nuovanacensibile di cui all’art. 35, di norma entro il
termine del 31.05.2006, con le prescrizioni e lem®procedimentali ed operative che seguono.

| mezzi pubblicitari regolarmente autorizzati edtallati possono essere adeguati fino al momento
della scadenza dell’'autorizzazione; gli impianti [geaffissioni installati da terzi per determinazé

del Comune in base ad una concessione possonce esdeguati fino al momento della scadenza
della concessione.

Sulla base dello strumento tecnico-planimetrica;udiall’art. 35, il Comune provvede a predisparre
piani di adeguamentattraverso una verifica della conformita dei mepmbblicitari esistenti
sull'intero territorio comunale, con provvedimerdel dirigente dell’'ufficio competenteulla base
dell'accertamento degli impianti censiiip particolare per ogni corridoio omogeneo dellaao
sensibile, accerta :

a) Il numero e la categoria dei mezzi pubblicitari cheultano abusivi, perché privi di
autorizzazioni;

b) 1l numero e la categoria dei mezzi pubblicitari ciizati ma che risultano, per qualunque
motivo e causa, non conformi alla disciplina vigealla data dell’autorizzazione;

c) Il numero e la categoria dei mezzi pubblicitaricaizizati ancorché con autorizzazione scaduta
ma con domanda di rinnovo presentata entro il 32Q05, che risultano non conformi alla
disciplina delle nuove ed ultime modifiche appartatla normativa comunale con delibera di
C.C. n. 219/54 in data 03.11.05 per difformita sbao sanabili, senza necessita di trasferimento
dell'impianto dal corridoio omogeneo o dalla zon& @i trova installato;

d) 1l numero e la categoria dei mezzi pubblicitaricaizizati, ma che risultano non conformi alla
disciplina delle nuove ed ultime modifiche appartatla normativa comunale con delibera di
C.C. n. 219/54 in data 03.11.05 per difformita sbeo sanabili solo attraverso il trasferimento
dell'impianto in altro corridoio omogeneo od inralzona, ove consentito ed esista disponibilita.

Nel caso di difformita dei mezzi pubblicitari, cats dal superamento del numero massimo degli
impianti consentiti nel corridoio omogeneo, al fiieindicare i mezzi da rimuovere, con facolta di
trasferimento, ove consentito, in altro corridom &@tra zona, si individuano gli impianti instailat
per ultimi cronologicamente; se tale dato non édaebile si considera la data dell’autorizzazione
dell'impianto eventualmente rilasciata anche da enti a suo teoppetenti. Altresi si applicano le
disposizioni stabilite dal D.P.R. 495/1992 e suwod..

A seguito dell'accertamento compiuto, ai sensi d@nma precedente, il dirigente competente
segnala:

a) ai proprietari dei mezzi, di cui alla lettera a) demma precedente, la motivazione e I'obbligo di
rimozione degli impianti a loro cura e spese eafiga termine, con avviso che alla scadenza,
verra ordinata la rimozione d'ufficio in danno delggetto inadempiente;

b) ai proprietari dei mezzi, di cui alle lettere b)cg del comma precedente, I'obbligo di
adeguamento ai sensi della disciplina regolamerntarggore, con avvertenza che in caso di
mancato adeguamento, scaduta l'autorizzazionepiéinto dovra, comunque, essere rimosso, a
prescindere dall'iter della istruttoria di nuovantenda di autorizzazione che dovra essere
presentata dopo la data di scadenza;

c) ai proprietari dei mezzi, di cui alla lettera d) demma precedente, I'obbligo di adeguamento ai
sensi della disciplina regolamentare in vigore, ewwertenza che entro il 31/05/2006 potra
essere presentata una eventuale nuova richiestatalizzazione per la rimozione e correlata
nuova installazione in zone o corridoi omogeneiedsy, nel rispetto di un criterio di priorita
stabilito in base all’anzianita del titolo autordario.

Tale procedura é riferita ai mezzi pubblicitariaizzati ancorché con autorizzazione scaduta ma
con domanda di rinnovo presentata entro il 31.X520

Il dirigente dell'ufficio competente alla predisjiiene dei piani di cui al comma 3 del presente
articolo procede alla individuazione nei corridai@genei di tipo 2 e 3 di cui all’art. 35 dell’effieD
numero di posizioni da segnare agli impianti dalldcare di cui alla lettera d) del comma 4 nel
rispetto della presente disciplina e della nornzatiel Codice della Strada.

Nel caso in cui il titolare dell’autorizzazione d®kzzo pubblicitario obbligato alla rimozione non
provveda nel termine prescritto di 15 giorni, iligente, previa diffida con assegnazione di un ouov



termine breve non superiore a 5 giorni, ordinaittaozione d'ufficio del mezzo a cura e spese
dell'inadempiente(1)

(1) Comma modificato con deliberazione del Consiglio comunale n. 90/15 in data 11/04/2007

ART. 55 - Entrata in vigore

1. Il presente Piano entra in vigore dopo I'approvaeidegli organi competenti e la pubblicazione per
15 giorni all’Albo Pretorio del Comune e sostiti@sogni altra regolamentazione della materia che
sia in contrasto o incompatibile con lo stesso.

ART. 56 — Norma transitoria (1)

1. Lefficacia delle disposizioni di cui all'art. 350mma 13) ha carattere temporaneo ed € operante fino
al 31 Ottobre 2010, termine entro cui si complete@ensimento degli impianti esistenti nei centri
abitati minori e nelle strade e/o vie inserite agbna “semisensibile ZS2". Fino a tale data € esxsp
il rilascio di autorizzazioni di cartelli pubblieiti da collocare nelle vie interessate dall’inteneedi
riqualificazione.

(1) Articolo inserito con deliberazione del Consiglio comunale n. 12/5 in data 02/03/2010



ALLEGATO A

DIMENSIONI MASSIME DEI CARTELLI, DELLE INSEGNE DI ESERCIZIO E DEGLI ALTRI
MEZZI PUBBLICITARI

TABELLA A
DIMENSIONI MASSIME DEI CARTELLI E DELLE INSEGNE DI ESERCIZIO
Centro abitato Fuori centro Abitato
Perpendicolare Parallela al senso di
INSEGNA D’ESERCIZIO al senso di marcia o aderenza
marcia fabbricato
Bandiera (art. 4.4.a, 4.4.b) 4 m2 6 m? 20 m2
10 m2 con limite ) 5
Frontale (art. 4.4.c) 10% Spf (2) 6m 20 m2 (1)
- 10 m2 con limite ) )
Tetto o pensilina (art. 4.4.d) 10% Spf (2) 6m 20 m2 (1)
Facciata (art. 4.4.d) 10% Spf (3) 6 m2 20 m2 (1)
Palina (art. 4.4.e) 6 m? 6 m2 6 m?
Impianti di insegne (art. 4.3) 12m ° 6 m? 12 m?2
CARTELLO (art. 5) 18 m?2 6 m? 6 m?
CARTELLO (art. 5) nei corridoi 5 ) 5
omogenei 2 e 3 6m 6m 6m

‘edificio ove ha sede l'attivita sia superiore a
'insegna di esercizio nella misura del 10%
al limite di 50 m2.

(1) Qualora la superficie di ciascuna facciata dell
100 m?, é possibile incrementare la superficie dell
della superficie di facciata eccedente 100 mz, fino

, nel rispetto del limite di percentuale
azione dei mezzi pubblicitari Smp rispetto
ria: Smp = 10% Spf

Superficie massima di ogni insegna di esercizio
massima della superficie utilizzabile per la colloc
alla superficie del prospetto del fabbricato Spf pa

(2)

Superficie massima dell'insegna/e di esercizio (Smp) da collocare su un prospetto in funzione
della superficie del medesimo pari a: Smp = 10% Spf

3)

Nel centro Storico prevalgono le disposizioni dell a relativa Disciplina particolareggiata

TABELLA B
DIMENSIONI MASSIME DEGLI ALTRI MEZZI PUBBLICITARI
Centro abitato Fuori centro Abitato
Parallela al
Perpendicolare al senso di marcia
MEZZ| PUBBLICITARI senso di marcia o0 aderenza
fabbricato
MANIFESTO dimensione UNI mq. 0,70 X 1,00
TARGHE DI ESERCIZIO m~ 0,10 m< 0,10 m< 0,10
TARGHE PUBBLICITARIE m © 0,25 m* 0,25 m< 0,25
BACHECA m* 1,00 m*® 1,00 m< 1,00
IMPIANTI A MESSAGGIO VARIABILE m © 18 m® 6
STRISCIONE (¥) cm (L.S. X 100) m°6
STENDARDO m*® 10 m® 6
VETROFANIA m< 4
TENDA m* 4
PREINSEGNA cm 125x25 cm 125x25 cm 125x25

(*) L.S. larghezza strada




ALLEGATO B

ALLEGATO B.1 - Figura 1

Cartello TIPO 1

PREINSEGNE DA COLLOCARE IN
PROSSIMITA” DELLE AZIENDE SITE
ALLINTERNO DELLA ZONA DI ATTIVITA
CONCENTRATE

Dimensioni:
Altezza supporto 300 cm
Preinsegne 125x25 cm

Si prevede un numero massimo di 8 preinsegne per supporto.



ALLEGATO B.1 - Figura 2

Cartello TIPO 2

PREINSEGNE DA COLLOCARE ALL’INIZIO
DI UNA STRADA POSTA ALL'INTERNO
DELLA ZONA DI ATTIVITA’ CONCENTRATE

Dimensioni:

Altezza supporto 300 cm
Tabella nome via 125x25 cm
Preinsegne 125x25 cm

Si prevede un numero massimo di 5 preinsegne per supporto.



ALLEGATO B.1 - Figura 3

Cartello TIPO 3

PREINSEGNE DA COLLOCARE LUNGO LE
STRADE URBANE ED EXTRAURBANE

Dimensioni:
Altezza supporto 300 cm
Preinsegne 125x25 cm

Si prevede un numero massimo di 6 preinsegne per supporto.



ALLEGATO B.1 — Figura 4

Cartello TIPO 4

PREINSEGNE DA COLLOCARE LUNGO LE STRADE-
URBANE ED EXTRAURBANE DOTATE DI
MARCIAPIEDI DI RIDOTTE DIMENSIONI

Dimensioni:
Altezza supporto 300 cm
Preinsegne 125x25 cm

Si prevede un numero massimo di 2 preinsegne per
supporto.



ALLEGATO B.1 - Figura 5

Cartello TIPO 5

PREINSEGNE DA COLLOCARE LUNGO LE STRADE-
URBANE ED EXTRAURBANE  DOTATE DI
MARCIAPIEDI DI RIDOTTE DIMENSIONI
COMPATIBILMENTE CON LE ESIGENZE DEL
TRANSITO CICLO-PEDONALE

Dimensioni:
Altezza supporto 300 cm
Preinsegne 125x25 cm

Si prevede un numero massimo di 2 preinsegne per
supporto.



ALLEGATO B.2 —Figura 1
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Dimensioni TIPO A:
Dimensioni TIPO B:
Dimensioni TIPO C:
Dimensioni TIPO D:

300 x 200 cm
200 x 150 cm
150 x 200 cm
100 x 200 cm

Altezza da terra del bordo inferiore del cartello:minore o uguale a 220 cm



ALLEGATO B.2 - Figura 2
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Figura 2: CARTELLI PUBBLICITARI IN ZONA SENSIBILE — TIPO MONO PALO

Dimensioni TIPO E: 100 x 200 cm
Dimensioni TIPO F: 150 x 200 cm
Dimensioni TIPO G: 200 x 150 cm

Altezza da terra del bordo inferiore del cartello:minore o uguale a 220 cm



ALLEGATO C
ELENCO EDIFICI TUTELATI Al SENSI DEL D.Lgs 490/99
NEL TERRITORIO DEL COMUNE, ESCLUSO IL CENTRO STORIC O

Note
Il presente elenco & puramente indicativo, in quactorre fare riferimento ai vincoli istituiti
dal D.Lgs 490/99, e non comprende gli immobili alati “ope legis”.

1) Villa Paganini, fabbricati rustici delle ex scuded I'antistante parco in loc. Gaione di
Vigatto.

2) Chiesa Abbaziale di Valserena in Cortile San Martin

3) Arco Trionfale sulla via Emilia di San Lazzaro Parrse.

4) Chiesa Parrocchiale di Casello in San Lazzaro Rmsee

5) Certosa di Parma in via Mantova.

6) Chiesa Parrocchiale di S. Geminiano a Vicofertile.

7) Villa Tedeschi ed annesso Parco di San Pancrazio.

8) Chiesa Parrocchiale di San Pancrazio.

9) Ex Certosa di Paradigna.

10) Villa ex Paralupi di via Mantova, 21.

11) Villa Bocchi con il circostante parco di Golese

12) Cittadella

13) Torre presso Baganzola di Golese

14) Chiesa Parrocchiale di San Giacomo Ap. In loc. ¥fGib

15) Chiesa Parrocchiale dei SS. Ippolito e Cassiari@aitine

16) Rocca del sec. XV a Pannocchia di Vigatto

17) Casinetto Petitot

18) Mulino Boschi in Loc. Gaione di Vigatto

19) Chiesa Parrocchiale di San Prospero

20) Chiesa Parrocchiale di S. Andrea Apostolo di Pareali

21) Chiesa Parrocchiale di Ravadese

22) Chiesa Parrocchiale di S. Giovanni EvangelistagoMinte

23) Chiesa Parrocchiale di S. Pietro Apostolo in loigaito

24) Villa Malenchini con annesso parco in frazione Gaano

25) Villa Andreoli con annesso rustico e Oratorio dn$ancrazio

26) Edificio denominato «ll Palazzo» — strada ComuigieSorbietti — loc. Gaione

27) Chiesa Parrocchiale di San Giorgio in loc. Viarolo

28) Complesso monumentale denominato «Villa Solari FEa®0» comprendente oratorio
edifici rurali e parco in frazione Porporano

29) Complesso architettonico denominato «Villa Perahi¥igatto, via Martinella n. 248

30) Villa Rognoni detta «la Mamiana» con annessi rinraRannocchia, str. com.le del Pilastro

31) Corte Palazzo detto anche «Corte Bocchi» — LemigraBan Pancrazio

32) Villino Bonazzi — v.le Rustici, v.le Magenta

33) Villa Petitot Coloreto

34) Villa Passeri — via Venezia

35) Villa del Vescovo — ex Seminario — Carignano —dnte al Parco Melenchini

36) Villa Marchi — via Valera, 52

37) Chiesa di Valera

38) Villa «Galantina» — loc. Vicomero

39) Villa Paveri Fontana della Zoppa

40) Villa Usiglio — loc. S. Lazzaro

41) Villa «Tovazzi» — Fraore — via Emilia Ovest, 137



